6.12.2006 A6-0399/152/rev

ANDERUNGSANTRAG 152/rev.
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 152/rev.
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

la. Wenn ein Mitgliedstaat:

a) sein Recht nach Absatz 1 in Anspruch
genommen hat, um im Allgemeininteresse
liegende ausfiihrlichere oder strengere
Bestimmungen zu erlassen, und

b) feststellt, dass ein der Rechtshoheit
eines anderen Mitgliedstaats
unterworfener Mediendiensteanbieter
seine Titigkeit ganz oder grofitenteils auf
sein Gebiet ausrichtet,

kann er sich mit dem Mitgliedstaat,
dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist, in
Verbindung setzen, um fiir auftretende
Schwierigkeiten eine beiderseits zufrieden
stellende Lésung zu finden. Auf
begriindetes Ersuchen des erstgenannten
Mitgliedstaats fordert der Mitgliedstaat,
dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist,
diesen auf, die Dbetreffenden im
Allgemeininteresse liegenden
Bestimmungen einzuhalten. Der
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist,
unterrichtet den erstgenannten
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Mitgliedstaat binnen zwei Monaten iiber
die im Anschluss an das Ersuchen
ergielten Ergebnisse.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/153

ANDERUNGSANTRAG 153
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 153
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 b (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

1b. Gelangt der erstgenannte
Mitgliedstaat zu dem Schluss:

a) dass die durch die Anwendung von
Absaty 1 erzielten Ergebnisse nicht
zufrieden stellend sind und/oder

b) dass sich der betreffende
Mediendiensteanbieter in dem
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit er
unterliegt, niedergelassen hat, um die
strengeren Bestimmungen in den durch
diese Richtlinie koordinierten Bereichen
zu umgehen, denen er unterliegen wiirde,
wenn er im erstgenannten Mitgliedstaat
niedergelassen wire, so kann dieser

gegen den betreffenden
Mediendiensteanbieter angemessene
Mafinahmen ergreifen, um

missbrduchliches oder betriigerisches
Verhalten zu verhindern.

Diese Mafinahmen miissen objektiv
notwendig sein, auf nicht
diskriminierende Weise  angewandt
werden, zur Erreichung der damit
verfolgten Ziele geeignet sein und diirfen
nicht iiber das dafiir erforderliche Maf
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hinausgehen.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/154

ANDERUNGSANTRAG 154
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 154
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 ¢ (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

Ic. Ein Mitgliedstaaten darf Mafinahmen
gemdify Absatz 1b nur ergreifen, wenn alle
folgenden Voraussetzungen erfiillt sind:

a) Er hat der Kommission und dem
Mitgliedstaat, in dem der
Mediendiensteanbieter niedergelassen ist,
seine  Absicht  mitgeteilt, derartige
Mafinahmen u ergreifen, und
angegeben, auf welcher Grundlage er die
Ergreifung der Mafinahmen vorschligt;

b) Die Kommission entscheidet, dass die
Mapfinahmen mit dem Gemeinschaftsrecht
vereinbar sind und dass insbesondere die
Griinde, aus denen der Mitgliedstaat die
Mafinahmen gemdify den Absiitzenla und
1b vorschligt, fundiert sind.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/155

ANDERUNGSANTRAG 155
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 155
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 d (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

1d. Die Kommission trifft ihre
Entscheidung binnen drei Monaten nach
der gemdify Absatz 1c Buchstabe a
eingegangenen Mitteilung. Entscheidet die
Kommission, dass die Maffnahme mit dem
Gemeinschaftsrecht unvereinbar ist, darf
der betreffende Mitgliedstaat die
vorgeschlagenen Mafinahmen nicht
ergreifen.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/156

ANDERUNGSANTRAG 156
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 156
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstabe fa (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

fa) Audiovisuelle Mediendienste fiir Kinder
diirfen keinerlei audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation oder
Teleshopping fiir auf der Grundlage von
Niihrwertprofilen ungesunde
Nahrungsmittel oder Getriinke gemdifi den

Europdischen Parlaments und des Rates
iiber nihrwert- und gesundheitsbezogene
Angaben iiber Lebensmittel enthalten.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/157

ANDERUNGSANTRAG 157
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 157
ARTIKEL 1 NUMMER 9
Artikel 10 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)

2. Einzeln gesendete Werbespots und 2. Einzeln gesendete Werbespots und

Teleshopping-Spots miissen, aufler in Teleshopping-Spots miissen die Ausnahme

Sportprogrammen, die Ausnahme bilden. bilden, ausgenommen bei
Sportprogrammen.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/158

ANDERUNGSANTRAG 158
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 158
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

2a. Die Ubertragung von anderen als im
vorausgehenden Absatz genannten
Sendungen darf innerhalb einer vollen
Stunde bis zu dreimal durch Werbespots
und/oder Teleshopping-Spots unterbrochen
werden.

Abweichend von Absat; 2kénnen bei der
Ubertragung von Sportveranstaltungen mit
Unterbrechungen Werbespots und
Teleshopping-Spots nur wihrend dieser
Unterbrechungen gesendet werden.
Beinhalten die Sportereignisse keine
Unterbrechungen, S0 werden die
Werbespots und Teleshopping-Spots unter
den in Absatz 2 genannten Bedingungen

eingefiigt.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/159

ANDERUNGSANTRAG 159
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 159
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h a Buchstabe d a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

da) Im Fall einer Produktionsbeihilfe
konnen die Mitgliedstaaten von den
Kennzeichnungsauflagen wihrend des
Programms abweichen. Die Zuschauer
miissen jedoch iiber die Gewdihrung der
Produktionsbeihilfe am Anfang und/oder
am Ende des Programms informiert
werden .

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/160

ANDERUNGSANTRAG 160
von Thomas Wise im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 160
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 d Absatz 1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

1a. Die Mitgliedstaaten fordern ggf. die
ihrer Rechtshoheit unterliegenden Anbieter
von audiovisuellen Mediendiensten auf,
Informationskampagnen zur Vorbeugung
gegen Gewalt gegen Frauen und
Minderjihrige, sofern méglich in
Zusammenarbeit mit in diesem Bereich
titigen staatlichen oder privaten
Verbiinden und Stellen, zu fordern. In den
Fiillen, in denen eine solche Forderung
vereinbart wurde, bezahlen die
Regierungen und Institutionen der
Mitgliedstaaten bzw. die EU fiir diese
sozialpolitischen Informationskampagnen
handelsiibliche Preise.

Or. en

Begriindung
Mit diesem Anderungsantrag wird angeregt, dass die Anbieter von audiovisuellen
Mediendiensten Informationskampagnen zur Vorbeugung gegen Gewalt fordern missen. Dies

ist lobenswert, doch wird nicht klargestellt, wer fur diese sozialpolitischen WerbemalRnahmen
zahlen muss, so dass Rechtsunsicherheit entsteht. Audiovisuelle Mediendienste sind zum einen
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Geschéft zum anderen Teil der Kultur. Die Regierungen und sozialen Einrichtungen der
Mitgliedstaaten sowie die Institutionen der EU missen wie auch alle anderen Stellen flir
Werbung zahlen.
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6.12.2006 A6-0399/161

ANDERUNGSANTRAG 161
von Thomas Wise im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 161
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass 1. Werbung und Teleshopping-Spots
durch in laufende Sendungen eingefiigte konnen zwischen den Sendungen eingefiigt
Werbung oder Teleshopping-Spots der werden. Gemdf; den in Absatz 2
Gesamtzusammenhang der Programme nicht festgelegten Bedingungen konnen Werbung
beeintrichtigt und die Rechte von und Teleshopping-Spots auch in laufende
Rechteinhabern nicht verletzt werden. Sendungen so eingefiigt werden, dass unter

Beriicksichtigung der natiirlichen
Pogrammpausen der
Gesamtzusammenhang der Programme nicht
beeintrachtigt und nicht gegen die Rechte
von Rechteinhabern verstofien wird.

Or. en

Begriindung

Die Formulierung ,,natiirliche Programmunterbrechungen* ist irrefihrend. Eine
Unterbrechung unterbricht per definitionem und deshalb wird der Gesamtzusammenhang der
Programme beeintrachtigt; durch den falschen Gebrauch dieses Begriffs entsteht
Rechtsunsicherheit. Der Begriff ,,nattrliche Programmpause‘ ware klarer, weshalb jetzt
dieser Begriff in den Text eingefugt wird.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 162

A6-0399/162

von Thomas Wise im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 162
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden.

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 30 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden, sofern ihre
programmierte Sendezeit mehr als 30
Minuten betrdgt.

Or. en

Begriindung

Damit entfallt die 45-Minuten-Option. Der Vorschlag fur 35 Minuten ist bereits abgelehnt
worden. Die Anwendung einer 45-Minuten-Vorschrift auf Filme, Konzerte, Theaterstiicke und
Opern ist restriktiver sowohl als die entsprechende Vorschrift in der bestehenden Richtlinie
(Artikel 11 Absatz 3) als auch im Kommissionsvorschlag. Die 45-Minuten-Vorschrift wiirde
lediglich 3 Unterbrechungen in einer 135-Minuten-Produktion ermdéglichen, wahrend derzeit
3 Unterbrechungen in einer 110-Minuten-Produktion zul&ssig sind, so dass kilirzere
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Produktionen zu Unrecht benachteiligt werden.
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6.12.2006 A6-0399/163

ANDERUNGSANTRAG 163
von Thomas Wise im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 163
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3ha (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

Artikel 3ha

1. Produktplatzierung ist verboten.
Insbesondere Nachrichtenprogramme und
Programme zum aktuellen Zeitgeschehen,
Kinderprogramme, Dokumentarfilme und
Ratgeberprogramme sollen keine
Produktplatzierung enthalten.

2. Produktintegration und
Themenplatzierung sind grundsdtzlich
verboten. Programme, die die
Offentlichkeit einschlieflich Kindern aus
Sicherheits- oder Gesundheitsgriinden iiber
irgendein Produkt aufkliiren, werden
ausdriicklich von jedwedem Verbot der
Produktplatzierung in dieser Richtlinie
ausgenommen; Produktplatzierung zur
Aufklirung der Bevolkerung ist im
Gegenteil zulissig und zu fordern. Dies gilt
fiir die Teile von Nachrichtenprogrammen,
Programmen zum aktuellen Zeitgeschehen,
Kinderprogrammen und
Dokumentarfilmen, die fiir die allgemeine
Sicherheit oder Gesundheit wichtig sind.
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Or. en
Begriindung

Der Anderungsantrag ist irrefiihrend, da der Begriff ,,Ratgeberprogramme* nicht eindeutig
ist. Nach diesem Anderungsantrag ware es nicht rechtmaBig, ein Produkt in einem Programm
zu zeigen, um die Offentlichkeit dariiber aufzuklaren, dass dieses Produkt nicht sicher ist
und/oder dass der Hersteller einer Rlckrufaktion flr dieses Produkt eingeleitet hat oder, wie
man dieses Produkt sicher verwenden kann. Es muss fiir Programme oder Teile von
Programmen, die die Offentlichkeit tiber die Eigenschaften von Produkten informieren,
maglich sein, Produktplatzierung zu verwenden, um die allgemeine Sicherheit und Gesundheit
zu fordern. Eine Vorschrift, wonach die Offentlichkeit nicht tiber die sichere Verwendung
oder den sicheren Verbrauch eines Produkts informiert werden darf, verstoRt gegen die
Menschenrechte und das allgemeine Interesse.
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6.12.2006 A6-0399/166

ANDERUNGSANTRAG 166
von Thomas Wise im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 166
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWGQG)

2. Absatz 1 gilt nicht fiir Hinweise des entfillt
Fernsehveranstalters auf eigene

Programme und auf Begleitmaterialien, die

direkt von diesen Programmen abgeleitet

sind, Sponsorenhinweise und die

Produktplatzierung.

Or. en

Begriindung

Umfasst Sponsorenhinweise, Produktplatzierung und Begleitmaterialien, die direkt von diesen
Programmen abgeleitet sind, innerhalb der auf eine Stunde begrenzten Werbezeit. Uberdies
wurde dieser Artikel, sollte er angenommen werden, im Widerspruch zu Anderungsantrag 134
stehen.
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6.12.2006 A6-0399/167

ANDERUNGSANTRAG 167
von Thomas Wise im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Anderungsantrag 167

Das Europiische Parlament lehnt den Vorschlag der Kommission ab.
Or. en

Begriindung

Die audiovisuelle Mediendiensteindustrie unterliegt einem raschen technologischen Wandel
und findet weder beim Parlament noch bei der Kommission das richtige Verstandnis. Die
Richtlinie wird in weniger als einem Jahr tberholt sein, ungeachtet ihres Wortlauts. Eine
ubermaRige Regulierung wird die Industrie in Bedrangnis bringen und ihre Einkiinfte
schmalern. Dadurch wird sich die Qualitat der Programme, insbesondere der Nachrichten-
und Kindersendungen, verschlechtern. Es wird auch zu Arbeitsplatzverlusten und zu
Standortverlagerungen nach auf’erhalb der Mitgliedstaaten kommen. Die Richtlinie versucht
ferner, das Herkunftslandprinzip zu untergraben und in das Recht der Mitgliedstaaten, ihre
Medienkultur selbst zu bestimmen, einzugreifen. Selbstregulierung hat Vorrang vor
ubermaRiger Regulierung und bendétigt keine Rechtsvorschriften.
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6.12.2006 A6-0399/168

ANDERUNGSANTRAG 168
von Marianne Mikko, Katrin Saks und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten iiber die Ausilibung der

Fernsehtitigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 168
ARTIKEL 1 NUMMER 3
Artikel 2 Absatz 11 (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

(g) Die folgenden neuen Absitze 7, 8, 9 und (g) Die folgenden neuen Absitze 7, 8,9 10
10 werden hinzugefiigt: und 71 werden hinzugefiigt:

11. Ein Mitgliedstaat kann geeignete
Mafinahmen gegen einen
Mediendiensteanbieter ergreifen, wenn die
Titigkeit eines in einem anderen
Mitgliedstaat niedergelassenen
Mediendiensteanbieters ausschliefilich oder
vorwiegend auf den ersten Mitgliedstaat
ausgerichtet ist und er sich in einem Zweiten
Mitgliedstaat niedergelassen hat, um
sektorspezifische Vorschriften zu umgehen,
die im Falle seiner Niederlassung im ersten
Mitgliedstaat gelten wiirden.

Or. en

Begriindung

Damit soll in Zukunft verhindert werden, dass Drittstaaten, die ideologisch voreingenommene
Fernsehanstalten in Mitgliedstaaten besitzen und/oder finanzieren, in denen es hinsichtlich
der Uberwachung der Tétigkeit der Lizenzinhaber eine Laisser-faire-Einstellung gibt, sich in
die internen Angelegenheiten von Mitgliedstaaten einmischen. Damit soll auch ,,location-
shopping* (Standort a la carte) vermieden werden, mit dem die Werbevorschriften oder
andere einschlagige Vorschriften eines Mitgliedstaats unterlaufen werden sollen.
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6.12.2006 A6-0399/169

ANDERUNGSANTRAG 169
von Asa Westlund, Anders Wijkman, Carl Schlyter, Anna Hedh und anderen

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 169
ARTIKEL 1 NUMMER 11 A (NEU)
Artikel 15 Absatz 2 (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQ)

11a. Der folgende neue Absatz 2 ist zu
Artikel 15 hinzuzufiigen:

""Fernsehwerbung fiir alkoholische
Getriinke darf nicht zwischen 6.00 und
21.00 Uhr ausgestrahlt werden.

Or. en

Begriindung

Die Gefahren aufgrund eines tbermaRigen Alkoholkonsums wurden von der Europaischen
Kommission in ihrer Mitteilung von Oktober 2006 mit dem Titel ,,Eine EU-Strategie zur
Unterstitzung der Mitgliedstaaten bei der Verringerung alkoholbedingter Schaden*
anerkannt. In diesem Zusammenhang reichen die in der Richtlinie ,,Fernsehen ohne
Grenzen** festgelegten Einschrankungen bezlglich der Fernsehwerbung fir alkoholische
Getranke, insbesondere wenn es um Kinder geht, nicht aus. Um Jugendliche vor einigen der
alkoholbedingten Schaden zu schiitzen, sollten Kinder, die tagstiber fernsehen, keiner
Werbung flr alkoholische Getranke ausgesetzt werden.
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6.12.2006 A6-0399/170

ANDERUNGSANTRAG 170
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 170
ERWAGUNG 41 A (neu)

(41a) In Anbetracht der zunehmenden
Fille von Fettleibigkeit in Europa,
insbesondere bei Kindern, sowie der
wissenschaftlichen Forschungsergebnisse,
wonach an Kinder gerichtete Werbung fiir
ungesunde Nahrungsmittel in
audiovisuellen Mediendiensten
entscheidend fiir die Nahrungsmittelwahl
von Kindern ist, sollte es vor, wihrend oder
nach audiovisuellen Mediendiensten, die
an Kinder gerichtet sind, keinerlei
audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation oder Teleshopping fiir
ungesunde Nahrungsmittel oder Getrinke
mehr geben, wobei diese auf der Grundlage
von Erndihrungsprofilen ermittelt werden,
die von der Kommission nach Konsultation
mit der Europiiischen Agentur fiir
Nahrungsmittelsicherheit entwickelt
werden.

Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 171

A6-0399/171

von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 171
ERWAGUNG 46

(46) Produktplatzierung ist eine Tatsache in
Kinospielfilmen und audiovisuellen
Fernsehproduktionen, sie wird aber von
den Mitgliedstaaten unterschiedlich
geregelt. Um gleiche
Wettbewerbsbedingungen zu schaffen und
damit die Wettbewerbsfihigkeit der
europdischen Medien zu verbessern, ist es
notwendig, Regelungen fiir die
Produktplatzierung zu treffen. Die hier
eingefiihrte Bestimmung des Begriffs
wProduktplatzierung“ umfasst alle Formen
audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die in der Einbeziehung
eines Produkts, eines Dienstes oder der
entsprechenden Marke bzw. der
Bezugnahme darauf besteht, so dass diese
innerhalb eines Programms erscheinen,
iiblicherweise gegen Entgelt oder eine
dhnliche Gegenleistung. Dafiir gelten die
gleichen qualitativen Vorschriften und
Beschrinkungen wie fiir die Werbung.
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(46) Materielle Produktionshilfe ist eine
Tatsache in Kinospielfilmen und
audiovisuellen Fernsehfilmen, vor allem in
den Vereinigten Staaten, aber auch in
einigen Mitgliedstaaten. Produktionshilfe
in Kinospielfilmen und audiovisuellen
Fernsehproduktionen wird jedoch von den
Mitgliedstaaten unterschiedlich geregelt und
gehandhabt. Es erscheint daher notwendig,
diesen Punkt zu kliren, um einen fairen
grengiiberschreitenden Wettbewerb zu
verwirklichen. Produktionshilfe ermoglicht
die umsichtige Verwendung knapper
Ressourcen ohne den Nachteil eines
Verstofies gegen den Trennungsgrundsatz.
Produktionshilfe wird auch zur
Finanzierung unabhdngiger europdischer
Produktionen beitragen, ohne die
Unabhiingigkeit und Glaubwiirdigkeit des
Programms zu gefihrden. Die hier
eingefiihrte Bestimmung des Begriffs
wProduktionshilfe“ umfasst die aus
Jjournalistischen oder kreativen Griinden
notwendige Einbeziehung von Produkten,
Diensten oder Marken im Rahmen von
audiovisuellen Mediendiensten ohne
Entgelt oder eine andere Gegenleistung
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und ohne redaktionellen Einfluss der
Werbenden oder des Markeninhabers.
Wenn der Einsatz von Produktionshilfen
aus redaktionellen oder kiinstlerischen
Griinden die Bezugnahme auf Waren,
Dienste, Namen, Handelsmarken oder
Titigkeiten eines Warenproduzenten bzw.
eines Diensteerbringers oder die
Darstellung derselben verlangt, so
geschieht dies ohne besondere oder
iibermdpfige Hervorhebung. Materielle
Produktionshilfen beinhalten ebenfalls
unabhdingige redaktionelle
Entscheidungen, Produkte ohne
iibermdpfige Hervorhebung zu verwenden,
die integraler Bestandteil eines
Programmes sind und seine Produktion
erleichtern, beispielsweise die Verwendung
von Markenartikeln als Gewinne in
audiovisuellen Mediendiensten fiir Kinder,
die den Zuschauern maoglicherweise einen
Anreiz bieten, sich zu beteiligen und sich
das Programm gerne anzusehen.
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6.12.2006 A6-0399/172

ANDERUNGSANTRAG 172
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 172
ARTIKEL 1 NUMMER 2
Artikel 1 Absatz k a (neu) Richtlinie 89/552/EWG
(ka) ,materielle Produktionshilfen’:
notwendige Einbeziehung von Produkten,
Diensten oder Marken im Rahmen von
audiovisuellen Mediendiensten aus
Jjournalistischen oder kreativen Griinden
ohne Entgelt oder eine andere
Gegenleistung und ohne redaktionellen
Einfluss der Werbenden oder des
Markeninhabers sowie ohne iibermdflige
Hervorhebung.

Als Produktionshilfen gelten in Einklang
mit den Grundsiitzen des Vertrags alle von
offentlichen Einrichtungen gewdhrten
Subventionen zur Verwirklichung von
Programmen.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/173

ANDERUNGSANTRAG 173
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 173

ERWAGUNG 45
(45) Schleichwerbung wird von dieser (45) Schleichwerbung wird von dieser
Richtlinie wegen ihrer nachteiligen Richtlinie wegen ihrer nachteiligen
Auswirkungen auf die Verbraucher Auswirkungen auf die Verbraucher
verboten. Das Verbot von Schleichwerbung verboten. Das Verbot von Schleichwerbung
gilt nicht fiir die rechtmdpfige umfasst die Produktplatzierung im Rahmen
Produktplatzierung im Rahmen dieser dieser Richtlinie.
Richtlinie.
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/174

ANDERUNGSANTRAG 174
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 174
ARTIKEL 1 NUMMER 6 a (neu)
Artikel 3 h a Absétze 1 und 2 (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

(6a) Folgender Artikel 3ha ist einzufiigen:
wArtikel 3ha

1.  Produktintegration ist verboten.
Themenplatzierung ist verboten.
Produktplatzierung ist verboten.

2. Materielle Produktionshilfe ist nur
zuldissig, wenn folgende Bedingungen
erfiillt sind:

- es wird kein Einfluss auf den
redaktionellen oder kiinstlerischen Inhalt
insbesondere durch die betreffende
natiirliche oder juristische Person
ausgeiibt;

- sie erfolgt unentgeltlich;

- sie fordert nicht den Kauf spezifischer
Produkte oder die Erbringung
spezifischer Dienstleistungen;

- die Darstellung von Produkten oder
Dienstleistungen ist punktuell und diskret
ohne iibermidifiige Hervorhebung;

- sie betrifft nicht Unternehmen, zu deren
Titigkeit die Herstellung von Zigaretten
oder anderen Tabakerzeugnissen gehort
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oder deren Haupttitigkeit der Vertrieb
dieser Erzeugnisse ist;

- die Zuschauer werden eindeutig iiber
das Vorhandensein einer materiellen
Produktionshilfe informieren.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/175

ANDERUNGSANTRAG 175
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 175
ARTIKEL 1 NUMMER 6 a (neu)
Artikel 3 h a Absatz 3 (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

3. Absatz 1 gilt nicht fiir Programme aus
Drittlindern, die eine mogliche
Produktsplatzierung enthalten konnten.

Diese Programme sollten sofern moglich
fiir den Zuschauer durch einen Hinweis
eindeutig gekennzeichnet sein.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/176

ANDERUNGSANTRAG 176
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 176
ARTIKEL 1 NUMMER 9
Artikel 10 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)

2. Einzeln gesendete Werbespots und 2. Einzeln gesendete Werbespots und
Teleshopping-Spots miissen, aufler in Teleshopping-Spots miissen die Ausnahme
Sportprogrammen, die Ausnahme bilden.* bilden.*
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/177

ANDERUNGSANTRAG 177
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 177
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 Buchstabe f a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

fa) Audiovisuelle Mediendienste fiir Kinder
diirfen keinerlei audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation oder
Teleshopping fiir Nahrungsmittel und
Getrinke mit einem hohen Fett-, Zucker-
oder Salzgehalt enthalten, wobei dieser
anhand von Erndhrungsprofilen ermittelt
wird, die von der Kommission nach
Konsultation mit der Europdischen
Agentur fiir Nahrungsmittelsicherheit
entwickelt werden.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/178

ANDERUNGSANTRAG 178
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 178
ARTIKEL 1 NUMMER 14
Artikel 18 a (Richtlinie 89/552/EWG)

14. Artikel 18a wird gestrichen. 14) Artikel 18a wird durch folgenden Text
ersetzt:

wArtikel 18a

Fenster fiir die audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation wie z. B. Teleshopping
und ,, Telepromotions‘ miissen durch
optische und akustische Mittel klar als
solche gekennzeichnet sein, und ihre
Gesamtdauer darf 6 Stunden pro Tag nicht
iiberschreiten. “

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/179

ANDERUNGSANTRAG 179
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 179
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)

2. Absatz 1 gilt nicht fiir Hinweise des entfillt
Fernsehveranstalters auf eigene

Programme und auf Begleitmaterialien, die

direkt von diesen Programmen abgeleitet

sind, Sponsorenhinweise und die

Produktplatzierung. “

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/180

ANDERUNGSANTRAG 180
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 180
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

2a. Die Ubertragung von anderen als in
Absatz 2 genannten Sendungen darf
innerhalb einer vollen Stunde bis zu
dreimal durch Werbespots und/oder
Teleshopping-Spots unterbrochen werden.

Abweichend von Absatz 2 konnen bei der
Ubertragung von Sportveranstaltungen mit
Unterbrechungen etwaige Werbespots und
Teleshopping-Spots nur wihrend dieser
Unterbrechungen gesendet werden.
Beinhalten die Sportereignisse keine
Unterbrechungen, so werden die
Werbespots und Teleshopping-Spots unter
den in Absatz 2 genannten Bedingungen

eingefiigt.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/181

ANDERUNGSANTRAG 181
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 181
ERWAGUNG 35 A (neu)

(35a) Akteure, die audiovisuelle
Mediendienste lediglich weiterleiten, sollten
nicht als Mediendiensteanbieter gelten.

Somit fillt das reine Weiterleiten nicht in
den Anwendungsbereich dieser Richtlinie.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/182

ANDERUNGSANTRAG 182
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 182
ARTIKEL 1 NUMMER 20 A (neu)
Artikel 23 ¢ (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

(20a) Folgender Artikel 23c ist einzufiigen:
wArtikel 23c

Die Mitgliedstaaten treffen die
erforderlichen Mafinahmen, um den
Informationspluralismus in Rundfunk und
Fernsehen zu gewiihrleisten. Die
Mitgliedstaaten verbieten insbesondere die
Bildung und Aufrechterhaltung
beherrschender Stellungen im
Fernsehmarkt und den damit verbundenen
Miirkten.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/183

ANDERUNGSANTRAG 183
von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission Abénderung des Parlaments

Anderungsantrag 183
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 b Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass 1. Gemdf} dem Prinzip des freien Zugangs
der Zugang zu Ereignissen, die von groflem zu Informationen, das insbesondere in
offentlichen Interesse sind und die von Artikel 11 der Charta der Grundrechte
einem ihrer Rechtshoheit unterliegenden der Europdischen Union verankert ist,
Fernsehveranstalter libertragen werden, und vorbehaltlich der zwischen den
zum Zwecke der Kurzberichterstattung Fernsehveranstaltern bestehenden
Fernsehveranstaltern, die in anderen vertraglichen Vereinbarungen sorgt jeder
Mitgliedstaaten niedergelassen sind, nicht Mitgliedstaaten dafiir, dass der freie,
verwehrt wird. zweckmaiBige und gleichberechtigte

Zugang zu Ereignissen, die von groflem
Offentlichen Interesse sind und die von
einem ihrer Rechtshoheit unterliegenden
Fernsehveranstalter iibertragen werden,
zum Zwecke der Kurzberichterstattung —
auch zum  Zwecke  europaweiter
Ausstrahlung von Berichterstattung —
Fernsehveranstaltern, die in anderen
Mitgliedstaaten niedergelassen sind, nicht
verwehrt wird. Der Fernsehveranstalter,
der solchen Zugang gewdihrt, hat
Anspruch  auf eine  entsprechende
Kompensation der dadurch entstandenen
Kosten.

Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 184

A6-0399/184

von Helga Triipel im Namen der Verts/ALE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 184
ERWAGUNG 27

(27) Zur vollstindigen und angemessenen
Wahrung des Grundrechts auf Information
und der Zuschauerinteressen in der
Europdischen Union sollten daher die
Inhaber ausschlieBlicher Rechte fiir
Ereignisse, die von 6ffentlichem Interesse
sind, anderen Fernsehveranstaltern und
Vermittlern, soweit diese fiir
Fernsehveranstalter titig werden, unter
fairen, zumutbaren und
diskriminierungsfreien Bedingungen das
Recht auf Verwendung von kurzen
Ausziigen fiir allgemeine
Nachrichtenzwecke gewéhren, wobei
jedoch den ausschliefilichen Rechten
angemessen Rechnung zu tragen ist.
Solche Bedingungen sollten rechtzeitig vor
dem Ereignis, das von 6ffentlichem
Interesse ist, mitgeteilt werden, damit
andere Interessenten geniigend Zeit haben,
dieses Recht auszuiiben. Solche kurzen
Ausziige sollten im Allgemeinen nicht
langer als 90 Sekunden dauern.
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(27) Zur vollstindigen und angemessenen
Wahrung des Grundrechts auf Information
und der Zuschauerinteressen in der
Europdischen Union miissen daher die
Inhaber ausschlieBlicher Rechte fiir
Ereignisse, die von grofiem 6ffentlichem
Interesse sind, anderen
Fernsehveranstaltern und Vermittlern,
soweit diese unmittelbar im Auftrag von
Fernsehveranstaltern titig werden, unter
fairen, zumutbaren und
diskriminierungsfreien Bedingungen das
Recht auf Verwendung von kurzen
Ausziigen fiir allgemeine
Nachrichtenprogramme gewihren. Solche
Bedingungen sollten rechtzeitig vor dem
Ereignis, das von 6ffentlichem Interesse
ist, mitgeteilt werden, damit andere
Interessenten geniigend Zeit haben, dieses
Recht auszuiiben. Solche kurzen Ausziige
sollten im Allgemeinen nicht:

- ldnger als 90 Sekunden dauern,

- vor Ende des Ereignisses iibertragen
werden,
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- zur Schaffung eines offentlichen
Archivs verwendet werden,

- das Logo oder eine sonstige Kennung
der gastgebenden Rundfunkanstalt
entfernen, oder

- in nicht-linearen Diensten verwendet
werden, es sei denn, sie werden zeitgleich
oder zeitversetzt von demselben
Mediendiensteanbieter angeboten.

Das Recht auf grenziiberschreitenden
Nachrichtenzugang sollte nur zur
Anwendung gelangen, wo es erforderlich
ist; dementsprechend muss der Zugang,
wenn in ein und demselben Mitgliedstaat
eine andere Anstalt Exklusivrechte
erworben hat, bei dieser Anstalt beantragt
werden. Fiir paneuropiische
Fernsehveranstalter sind die
Rechtsvorschriften des Mitgliedstaates
anwendbar, in dem das Ereignis
stattfindet.

Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 185

A6-0399/185

von Zdzistaw Zbigniew Podkanski im Namen der UEN-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 185
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWGQG)

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden. Religiose Programme
diirfen nicht durch Werbung oder
Teleshopping unterbrochen werden.
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2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden. Religiose Programme
und nationale Feierlichkeiten diirfen nicht
durch Werbung oder Teleshopping
unterbrochen werden.

Or. pl
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 186

A6-0399/186

von Johannes Blokland im Namen der IND/DEM-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD))

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 186
ARTIKEL 1 NUMMER 6
ARTIKEL 3 g Buchstabe ¢ (Richtlinie 89/552/EWG)

(¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation darf nicht:

(i)Diskriminierungen nach Rasse,
Geschlecht oder Nationalitiit enthalten;

(ii) religidse oder politische Uberzeugungen
verletzen;

(ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

(iv) Verhaltensweisen fordern, die den
Schutz der Umwelt gefidhrden;

(c) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation darf nicht:

(1) die menschliche Wiirde verletzen;

(ii) religidse Uberzeugungen verletzen oder
aufgrund von Rasse, Geschlecht,
Nationalitiit, Behinderung, Alter oder
sexueller Orientierung diskrimieren,

(ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

(iv) Verhaltensweisen fordern, die den
Schutz der Umwelt gefdhrden,;

Or. en

Begriindung

Zusatzlich zu Anderungsa_r_ltrag 114 des Kulturausschusses darf kommerzielle Kommunikation
auch nicht die religidsen Uberzeugungen der Menschen verletzen.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 187

A6-0399/187

von Zdzistaw Zbigniew Podkanski im Namen der UEN-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 187
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 e (Richtlinie 89/552/EWGQG)

Die Mitgliedstaaten sorgen mit
angemessenen Mitteln dafiir, dass die
audiovisuellen Mediendienste und die
audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation, die von ihrer Rechtshoheit
unterliegenden Anbietern verbreitet werden,
nicht zu Hass aufgrund von Geschlecht,
Rasse oder ethnischer Herkunft, Religion
oder Glauben, Behinderung, Alter oder
sexueller Ausrichtung aufstacheln.
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Die Mitgliedstaaten sorgen mit
angemessenen Mitteln dafiir, dass die
audiovisuellen Mediendienste und die
audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation, die von ihrer Rechtshoheit
unterliegenden Anbietern verbreitet werden,
nicht zu Hass aufgrund von Geschlecht,
Rasse oder ethnischer Herkunft,
Staatsangehorigkeit, Religion oder
Glauben, Behinderung, Alter oder sexueller
Ausrichtung aufstacheln.

Or. pl
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6.12.2006 A6-0399/188

ANDERUNGSANTRAG 188
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt
Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 188
ARTIKEL 1 NUMMER 2
Artikel 1 Buchstabe k (Richtlinie 89/552/EWGQ)
k) ,Produktplatzierung : jede Form k) ,materielle Produktionsbeihilfe’: die
audiovisueller kommerzieller Einbeziehung eines Produkts, eines Dienstes
Kommunikation, die in der Einbezichung oder einer Marke, die innerhalb eines
eines Produkts, eines Dienstes oder der audiovisuellen Mediendienstes erscheinen
entsprechenden Marke bzw. der und die aus journalistischen oder kreativen
Bezugnahme darauf besteht, so dass diese Griinden notwendig sind, sofern es kein
innerhalb eines audiovisuellen Entgelt oder andere Formen der
Mediendienstes erscheinen, iiblicherweise Entschiidigung, keinen redaktionellen
gegen Entgelt oder eine dhnliche Einfluss durch den Werbenden oder
Gegenleistung. Markeneigentiimer und keine unzuliissige
Hervorhebung gibt.
Unter materiellen Produktionshilfen sind
im Einklang mit den Grundsiitzen des
Vertrags von iffentlichen Einrichtungen
gewiihrte Subventionen zur Verwirklichung
von Programmen zu verstehen.
Or. en
AM\643757DE.doc PE 381.904v01-00

Error! Unknown document property name.Error! Unkr



6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 189

A6-0399/189

von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —

Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 189
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstaben a bis f (Richtlinie 89/552/EWG)

a) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss klar als solche
erkennbar sein. Jede Schleichwerbung in der
audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation diirfen keine subliminalen
Techniken eingesetzt werden.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation darf nicht

1) Diskriminierungen nach Rasse,
Geschlecht oder Nationalitiit enthalten;

ii) religiose oder politische Uberzeugungen
verletzen;

AM\643757DE.doc

a) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss klar als solche
erkennbar und vom restlichen Programm
sowohl zeitlich als auch riumlich durch
optische und akustische Mittel klar
abgegrenzt sein. Jede Schleichwerbung in
der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation diirfen keine subliminalen
Techniken eingesetzt werden.

c¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss den in der Charta der
Grundrechte der Europiischen Union
festgelegten Grundsiitzen entsprechen und
darf insbesondere nicht

(1) aufgrund von Diskriminierungen nach
Geschlecht, Rasse, ethnischer Herkunft,
Behinderung, Alter oder sexueller
Ausrichtung oder einer anderen Verletzung
der menschlichen Wiirde verletzend sein,

(i1) Kinderrechte, wie sie in der UN-
Konvention iiber die Rechte des Kindes
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iii) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz
der Umwelt gefdhrden.

d) Jede Form der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation und
Teleshopping fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

e¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation fiir alkoholische Getrénke
darf nicht an Minderjdhrige gerichtet sein
und darf nicht den tiberméfBigen Genuss
solcher Getrénke fordern.

f) Audiovisuelle Kommunikation darf weder
zur korperlichen noch zur seelischen
Beeintrachtigung Minderjdhriger fiihren.
Deswegen soll sie keine direkten
Kaufappelle an Minderjédhrige richten, die
deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjihrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum
Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjdhrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben und
Minderjdhrige nicht ohne berechtigten
Grund in gefdhrlichen Situationen zeigen.

AM\643757DE.doc

festgelegt sind, verletzen;

ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz
der Umwelt geféhrden.

d) Jede Form der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation und
Teleshopping fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

e) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation fiir alkoholische Getrdanke
darf nicht an Minderjahrige gerichtet sein
und darf nicht den iiberméBigen Genuss
solcher Getrénke fordern.

f) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation darf weder zur kérperlichen
noch zur seelischen Beeintrdchtigung
Minderjéhriger fiihren. Deswegen soll sie
keine direkten oder indirekten Kaufappelle
an Minderjdhrige richten, die deren
Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjdhrige nicht unmittelbar
oder mittelbar dazu auffordern, ihre Eltern
oder Dritte zum Kauf der beworbenen Ware
oder Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjahrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben,
insbesondere Rollenvorbildern oder
Respektspersonen, und Minderjdhrige nicht
ohne berechtigten Grund in geféhrlichen
oder demiitigenden Situationen zeigen,
sofern dies nicht mit Lern- oder
Ausbildungszwecken zu rechtfertigen ist.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/190

ANDERUNGSANTRAG 190
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 190
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstabe f a (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

fa. Die Fernsehwerbung darf
Minderjihrigen weder korperlichen noch
seelischen Schaden zufiigen und unterliegt
daher folgenden Kriterien zum Schutz
Minderjihriger:

(a) sie soll keine direkten Kaufappelle an
Minderjihrige richten, die deren
Unerfahrenheit und Leichtgliubigkeit
ausnutzen;

(b) sie soll Minderjihrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte
zum Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen;

(c) sie soll nicht das besondere Vertrauen
ausnutzen, das Minderjihrige zu Eltern,
Lehrern und anderen Personen haben;

(d) sie soll Minderjihrige nicht ohne
berechtigten Grund in gefihrlichen
Situationen zeigen.

Audiovisuelle Mediendienste fiir Kinder
und Dokumentarfilme diirfen keine
Produktplatzierung enthalten.
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Or. en

Begriindung

Die Bezugnahme auf Minderjahrige ist als vorrangig zu betrachten, dementsprechend wird
sie vorangestellt. Ferner ist der aktuelle Text (Artikel 16) vorzuziehen, der im Vergleich zum
neuen von der Kommission vorgeschlagenen Text einen starkeren Schutz der Minderjahrigen

bietet.
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6.12.2006 A6-0399/191

ANDERUNGSANTRAG 191
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 191
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h Absatz -1 (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

-1. Produktintegration ist verboten.
Themenplatzierung ist verboten.

Produktplatzierung ist verboten.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/192

ANDERUNGSANTRAG 192
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion
Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt
Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 192
ARTIKEL 1 NUMMER 9
Artikel 10 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)
1. Fernsehwerbung und Teleshopping 1. Fernsehwerbung, Teleshopping und
miissen als solche klar erkennbar und durch Telepromotion miissen als solche klar
optische und/oder akustische Mittel erkennbar und durch optische und/oder
eindeutig von anderen Programmteilen akustische Mittel eindeutig von anderen
getrennt sein. Programmteilen getrennt sein. Moderatoren
und mit den audiovisuellen Mediendiensten
verbundene Personlichkeiten diirfen auf
Sendung keine Telepromotion betreiben.
Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 193

A6-0399/193

von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkei

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —

Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 193
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 Unterabsatz 1 (Richtlinie 89/552/EWQG)

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden. Religiose Programme
diirfen nicht durch Werbung oder
Teleshopping unterbrochen werden.
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2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Konzerten, Theaterstiicken, Opern,
Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 45 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden. Religiose Programme
diirfen nicht durch Werbung oder
Teleshopping unterbrochen werden.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/194

ANDERUNGSANTRAG 194
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 194
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

2a. Werden andere als die unter Absatz 2
fallenden Programme durch Werbung,
Telepromotion oder Teleshopping-Spots
unterbrochen, so sollte zwischen 7Iwei
aufeinander folgenden Unterbrechungen
innerhalb des Programms ein Abstand von
mindestens 20 Minuten liegen.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/195/rev.

ANDERUNGSANTRAG 195/rev.
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio

im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Yorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 195/rev.
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)
1. Der Anteil kurzer Werbeformen wie 1. Der Anteil von Teleshopping-Spots,
Werbespots und Teleshopping-Spots an der Werbespots und anderer Formen von
Sendezeit darf innerhalb einer vollen Stunde Werbung an der Sendezeit darf 20 v. H. der
20 v. H. nicht iiberschreiten. tiglichen Sendezeit nicht iiberschreiten.

Die Sendezeit fiir Werbung darf 15 v. H.
der tiiglichen Sendezeit nicht
iiberschreiten.

1. Der Anteil kurzer Werbeformen wie
Werbespots, Telepromotion und
Teleshopping-Spots an der Sendezeit darf
innerhalb einer vollen Stunde 20 v. H. nicht
iiberschreiten.

Or. en

Begriindung

Werbebeschrankungen sollten aufgehoben werden, um europaischen Mediendiensteanbietern
eine bessere Wettbewerbsposition und ein nachhaltiges Einkommen zu erméglichen, damit sie
europaische audiovisuelle Inhalte finanzieren und darin investieren kdnnen. Der Verbraucher
ist der beste Regulierer des Umfangs und der Art der Werbung.
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6.12.2006 A6-0399/196

ANDERUNGSANTRAG 196
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 196
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

la. Innerhalb eines Zeitraums von 60
Minuten sind hochstens drei Fenster
audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die audiovisuelle
Mediendienste begleiten, zuliissig; jedes
dieser Fenster darf nicht linger als 12
Sekunden dauern.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/197

ANDERUNGSANTRAG 197
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio im Namen der GUE/NGL-
Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 197
ARTIKEL 1 NUMMER 20
Artikel 23 b Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

2a. Die Mitgliedstaaten treffen die
erforderlichen Mafinahmen, um den
Informationspluralismus in Rundfunk und
Fernsehen zu gewiihrleisten. Die
Mitgliedstaaten verbieten insbesondere die
Bildung und Aufrechterhaltung
beherrschender Stellungen im
Fernsehmarkt und den damit verbundenen
Miirkten.

Or. en

AM\643757DE.doc PE 381.904v01-00

Error! Unknown document property name.Error! Unkr



6.12.2006 A6-0399/198

ANDERUNGSANTRAG 198
von Umberto Guidoni, Francis Wurtz, Roberto Musacchio

im Namen der GUE/NGL-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD)) —
Anderungsrechtsakt
Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 198
ARTIKEL 1 NUMMER 2 A (NEU)
Artikel 1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)
Der folgende Artikel 1a wird eingefiigt:
wArtikel 1a
Die Mitgliedstaaten und die Kommission
gewiihrleisten unter Achtung ihrer
Jjeweiligen Zustindigkeiten den
Pluralismus, die Freiheit und die
Unabhiingigkeit der audiovisuellen
Mediendienste. “
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/199

ANDERUNGSANTRAG 199
von Ignasi Guardans Cambo6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 199
ARTIKEL 1 NUMMER 4 BUCHSTABE B A (neu)
Artikel 2 a Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

(ba) Der folgende Absatz 2a wird eingefiigt:

""2a. Bei Abrufdiensten kann ein
Mitgliedstaat in dringlichen Fillen
voriibergehend Mafinahmen ergreifen, um
von Absatz 1 abzuweichen, ohne dass die in
Absatz 2 Buchstaben b, c und d genannten
Bedingungen erfiillt sind. Wenn dies der
Fall ist, miissen die Maffnahmen so bald
wie moglich und unter Angabe der Griinde,
aus denen der Mitgliedstaat der Auffassung
ist, dass es sich um einen dringlichen Fall
handelt, der Kommission und dem
Mitgliedstaat, in dem der
Mediendiensteanbieter niedergelassen ist,
mitgeteilt werden. Als stichhaltige Griinde
fiir solche dringlichen Mafinahmen konnen
gelten:

- Offentliche Politik, insbesondere
Verhiitung, Untersuchung, Ermittlung und
Verfolgung von Straftaten, einschliefilich
Schutz von Minderjihrigen und
Bekdmpfung jeder Anstiftung zu Hass aus
Griinden der Rasse, des Geschlechts, der
Religion oder Staatsangehorigkeit, und
Verstofie gegen die Menschenwiirde;
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- Schutz der Volksgesundheit;

- Offentliche Sicherheit, einschliefilich
Schutz der nationalen Sicherheit und

Verteidigung;
- Schutz der Verbraucher, auch der
Investoren.
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/200

ANDERUNGSANTRAG 200
von Ignasi Guardans Camb¢6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 200
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstabe a (Richtlinie 89/552/EWG)

a) Audiovisuelle kommerzielle a) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss klar als solche Kommunikation muss klar als solche
erkennbar sein. Jede Schleichwerbung in der erkennbar und vom redaktionellen Inhalt
audiovisuellen kommerziellen unterscheidbar sein. Unbeschadet des
Kommunikation ist verboten. Einsatzes neuer Werbetechniken miissen

Fernsehwerbung, Teleshopping und
Telepromotion durch optische und/oder
akustische und/oder riumliche Mittel
eindeutig von anderen Programmteilen
abgesetzt sein. Jede Schleichwerbung in der
audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation ist verboten.

Or. en

Begriindung

Der Grundsatz der strikten Trennung von Werbung und redaktionellem Inhalt ist wesentlich
und bedarf einer eindeutigen Identifizierung von Werbung durch sowohl optische als auch
akustische Mittel.
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6.12.2006 A6-0399/201

ANDERUNGSANTRAG 201
von Ignasi Guardans Camb¢6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 201
ARTIKEL 1 NUMMER 20 A (neu)
Artikel 23 ¢ (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

(20a) Der folgende Artikel 23c wird
eingefiigt:
wArtikel 23c

Die Mitgliedstaaten fordern im Einklang
mit Gemeinschaftsrecht insbesondere bei
der Gewdiihrung oder Verlingerung von
Fernsehlizenzen und -genehmigungen
Mafinahmen, damit ihrer Rechtshoheit
unterliegende Fernsehveranstalter
insgesamt den erforderlichen Pluralismus
der mafigeblichen Werte und Optionen
innerhalb ihrer Gesellschaft widerspiegeln,
die im Einklang mit den Grundsiitzen der
Charta der Grundrechte der Europdischen
Union stehen.

Or. en

Begriindung

Zur Gewahrleistung und Foérderung des Medienpluralismus.
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6.12.2006 A6-0399/202

ANDERUNGSANTRAG 202
von Ignasi Guardans Camb¢6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 202
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)
2. Absatz 1 gilt nicht fiir Hinweise des 2. Absatz 1 gilt nicht fiir Hinweise des
Fernsehveranstalters auf eigene Programme Fernsehveranstalters zur Werbung fiir
und auf Begleitmaterialien, die direkt von eigene Programme und Teleshopping,
diesen Programmen abgeleitet sind, gesponserte Programme und, wo
Sponsorenhinweise und die anwendbar, Produktplatzierung.
Produktplatzierung.*
Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 203

A6-0399/203

von Ignasi Guardans Camb¢6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 203
ERWAGUNG 17

(17) Der Begriff der redaktionellen
Verantwortung ist grundlegend fiir die
Bestimmung der Rolle des
Mediendiensteanbieters und damit des
Begriffs der audiovisuellen Mediendienste.
Die in der Richtlinie 2000/31/EG
vorgesehenen Haftungsausschliisse bleiben
von dieser Richtlinie unbertihrt.

AM\643925DE.doc

(17) Der Begriff der redaktionellen
Verantwortung ist grundlegend fiir die
Bestimmung der Rolle des
Mediendiensteanbieters und damit des
Begriffs der audiovisuellen Mediendienste.
Redaktionelle Verantwortung bedeutet die
Zustindigkeit fiir die Vorabkontrolle der
Auswahl und Organisation des Inhaltes
eines audiovisuellen Angebots auf
professioneller Basis. Dies kann fiir
einzelne Inhalte oder eine Palette von
Inhalten gelten. Diese redaktionelle
Verantwortung betrifft im Falle von
Fernsehprogrammen die Erstellung des
Programmplans oder im Falle von nicht-
linearen Diensten die Zusammenstellung
des Programmkatalogs. Die in der
Richtlinie 2000/31/EG vorgesehenen
Haftungsausschliisse bleiben von dieser
Richtlinie unbertihrt.

Or. en
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Begriindung

Der Begriff ,redaktionelle Verantwortung’ ist fir den Anwendungsbereich der Richtlinie sehr
wichtig und erfordert daher eine Begriffsbestimmung.
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6.12.2006 A6-0399/204

ANDERUNGSANTRAG 204
von Ignasi Guardans Camb¢6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 204
ARTIKEL 1 NUMMER 2
Artikel 1 Buchstabe k a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

ka) ,redaktionelle Verantwortung *: die
Verantwortung fiir die Vorabkontrolle der
Zusammenstellung des Programmplans
oder von Programmen in professioneller
Weise fiir eine Ubertragung von medialen
Inhalten in einem festgelegten Zeitrahmen
oder zum Abruf aus einem Katalog,
bestimmt fiir die allgemeine Offentlichkeit.

Or. en

Begriindung

Der Begriff ,redaktionelle Verantwortung’ ist fur den Anwendungsbereich der Richtlinie sehr
wichtig und erfordert daher eine Begriffsbestimmung.
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6.12.2006 A6-0399/205

ANDERUNGSANTRAG 205
von Ignasi Guardans Camb¢6 im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 205
ARTIKEL 1 NUMMER 2
Artikel 1 Buchstabe e (Richtlinie 89/552/EWG)

¢) ,nicht-linearer Dienst*: ein audiovisueller e) ,Abrufdienst’ oder ,nicht-linearer
Mediendienst, bei dem der Nutzer aufgrund Dienst*: ein audiovisueller Mediendienst,
eines vom Mediendiensteanbieter der aus einem Angebot audiovisueller
ausgewiihlten Inhaltsangebots den Inhalte besteht, das ein
Zeitpunkt festlegt, zu dem ein bestimmtes Mediendiensteanbieter redaktionell
Programm iibertragen wird. bearbeitet und zusammenstellt und bei dem

der Nutzer individuell zu einem Zeitpunkt
seiner Wahl aus einem Inhaltsangebot die
Ubertragung eines bestimmten Programms
abruft, oder der nicht unter die
Begriffsbestimmung eines linearen
Dienstes unter Buchstabe c) fiillt;

Or. en

Begriindung

Klarstellung des Begriffs ,,nicht-linearer Dienst* als Abruf-Mediendienst.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 206

A6-0399/206

von Sharon Bowles im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 206
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 b Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)

2. Die Fernsehveranstalter oder Vermittler
konnen diese Kurznachrichtenausschnitte
frei aus dem Sendesignal des
iibertragenden Fernsehveranstalters
auswdihlen, miissen dabei aber mindestens
ihre Quelle angeben.

2. Hierfiir erlauben die Mitgliedstaaten den
Fernsehveranstaltern, kurze Ausschnitte
aus ausgestrahlten Sendungen innerhalb
ihrer Rechtshoheit auszuwdihlen.

Die Mitgliedstaaten erlauben die
Weiterverbreitung solcher Ausschnitte, ob
sie aus seiner Rechtshoheit oder der eines
anderen Mitgliedstaats stammen, sofern sie
ausschlieflich fiir programmierte
allgemeine Nachrichtensendungen
verwendet werden und ihre Quelle
angegeben ist.

Or. en

Begriindung

Um die Vereinbarkeit mit bereits bestehenden urheberrechtlichen Bestimmungen zu
gewahrleisten, muss der Mitgliedstaat den Zugang und das Recht auf Weiterverbreitung

innerhalb seiner Rechtshoheit gewahren.
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6.12.2006 A6-0399/207

ANDERUNGSANTRAG 207
von Sharon Bowles im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 207
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 b Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWQG)

2a. Die Bestimmungen dieses Artikels
gelten unbeschadet der Pflicht der
einzelnen Fernsehveranstalter, das
Urheberrecht, einschliefilich der Richtlinie
2001/29/EG und/oder des Abkommens von
Rom (Internationales Ubereinkommen
iiber den Schutz der ausiibenden Kiinstler,
der Hersteller von Tontriigern und der
Sendeunternehmen vom 26. Oktober 1961)
sowie der Berner Ubereinkunft zum
Schutze von Werken der Literatur und
Kunst von 1971 zu beachten, und beriihren
diese Pflicht in keiner Weise.

Or. en
Begriindung
Im Interesse der Rechtssicherheit ist es wichtig, einen Verweis auf bestehende
Rechtsvorschriften tGber Fernsehtatigkeit und Urheberrecht einzufiigen.
AM\643925DE.doc PE 381.904v01-00

Error! Unknown document property name.Error! Unkr



6.12.2006 A6-0399/208

ANDERUNGSANTRAG 208
von Sharon Bowles im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 208
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit 2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen, Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir programmierten Zeitraum von 30 Minuten
Werbung und/oder Teleshopping einmal fiir Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden. Religiése Programme unterbrochen werden.

diirfen nicht durch Werbung oder
Teleshopping unterbrochen werden.

Or. en

Begriindung

Um in Programme guter Qualitat investieren zu kdnnen, sollte den europdaischen
Mediendiensteanbietern die Erzielung von angemessenen Einkinften aus Werbung erlaubt
werden. Die Entscheidung tber die Werbehaufigkeit sollte den Marktkréaften tiberlassen
werden. Die Verantwortung flr die Wahl, was akzeptabel ist und was nicht, sollte letztlich
beim Verbraucher liegen.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 209

von Lapo Pistelli im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/209

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 209
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstaben a bis f (Richtlinie 89/552/EWG)

a) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss klar als solche
erkennbar sein. Jede Schleichwerbung in der
audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation diirfen keine subliminalen
Techniken eingesetzt werden.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation darf nicht

1) Diskriminierungen nach Rasse,
Geschlecht oder Nationalitiit enthalten,

i) religivse oder politische Uberzeugungen
verletzen;

AM\643925DE.doc

a) Kommerzielle Kommunikation muss klar
als solche erkennbar und vom restlichen
Programm sowohl zeitlich als auch
riiumlich durch optische und akustische
Mittel klar abgegrenzt sein. Jede
Schleichwerbung in der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation diirfen keine subliminalen
Techniken eingesetzt werden.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss den in der Charta der
Grundrechte der Europiiischen Union
verankerten Grundsditzen geniigen und darf
insbesondere nicht:

1) beleidigend sein aus Griinden der
Diskriminierung nach Geschlecht, Rasse,
ethnischer Herkunft, Behinderung, Alter
oder sexueller Ausrichtung enthalten oder
die menschliche Wiirde verunglimpfen;

i1) die Rechte der Kinder gemdify des UN-
Ubereinkommens iiber die Rechte des
Kindes verletzen,;
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ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz
der Umwelt gefédhrden.

d) Jede Form der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation und
Teleshopping fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation fiir alkoholische Getranke
darf nicht an Minderjdhrige gerichtet sein
und darf nicht den iiberméBigen Genuss
solcher Getrénke fordern.

f) Audiovisuelle Kommunikation darf weder
zur kdrperlichen noch zur seelischen
Beeintrachtigung Minderjahriger fithren.
Deswegen soll sie keine direkten
Kaufappelle an Minderjédhrige richten, die
deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjahrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum
Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjdhrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben und
Minderjahrige nicht ohne berechtigten
Grund in gefdhrlichen Situationen zeigen.
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ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz
der Umwelt geféhrden.

d) Jede Form der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation und
Teleshopping fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

e) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation fiir alkoholische Getranke
darf nicht an Minderjihrige gerichtet sein
und darf nicht den iibermiBigen Genuss
solcher Getrinke fordern.

f) weder zur korperlichen noch zur
seelischen Beeintrachtigung Minderjéhriger
filhren. Deswegen soll sie keine direkten
oder indirekten Kaufappelle an
Minderjéhrige richten, die deren
Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjdhrige nicht unmittelbar
oder mittelbar dazu auffordern, ihre Eltern
oder Dritte zum Kauf der beworbenen Ware
oder Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjdhrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben,
insbesondere Rollenvorbilder oder
Respektspersonen, und Minderjdhrige nicht
ohne berechtigten Grund in geféhrlichen
oder demiitigenden Situationen zeigen,
sofern dies nicht mit Lern- oder
Ausbildungszwecken zu rechtfertigen ist.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/210

ANDERUNGSANTRAG 210
von Lapo Pistelli im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 210
ERWAGUNG 3 A (neu)

(3a) Um bei den Werbeeinkiinften die
Grundsiitze des Pluralismus, des
Wettbewerbs und der Unternehmensfreiheit
zu gewdhrleisten, miissen die Ermittler der
Zuschauer-, Qualitiits- und
Beliebtheitswerte un der Einschalt- und
Ausstrahlungsquoten der verschiedenen
Medien von allen Einrichtungen, bei denen
sie ermitteln, unabhdingig sein;

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/211

ANDERUNGSANTRAG 211
von Lapo Pistelli im Namen der ALDE-Fraktion
Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 211
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)
1. Der Anteil kurzer Werbeformen wie 1. Der Anteil jeglicher Werbeformen wie
Werbespots und Teleshopping-Spots an der Werbespots, Teleshopping-Spots und
Sendezeit darf innerhalb einer vollen Stunde Telepromotionen an der Sendezeit darf
20 v. H. nicht iiberschreiten. innerhalb einer vollen Stunde 20 v. H. nicht
iberschreiten.
Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 212

A6-0399/212

von Margarita Starkevi¢iiité im Namen der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 212
ERWAGUNG 29

(29) Aufgrund der Besonderheiten
audiovisueller Mediendienste, insbesondere
ihres Einflusses auf die Meinungsbildung
der Menschen, miissen die Nutzer genau
wissen, wer fiir den Inhalt dieser Dienste
verantwortlich ist. Es ist deshalb wichtig,
dass die Mitgliedstaaten dafiir sorgen, dass
alle notwendigen Angaben dariiber, wer die
redaktionelle Verantwortung fiir die Inhalte
tragt, von den Mediendiensteanbietern
leicht, direkt und sténdig zuginglich
gemacht werden. Die Mitgliedstaaten legen
die praktischen Einzelheiten fest, wie dies
unbeschadet sonstiger geltender
Bestimmungen des Gemeinschaftsrechts
erreicht werden soll.
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(29) Aufgrund der Besonderheiten
audiovisueller Mediendienste, insbesondere
ihres Einflusses auf die Meinungsbildung
der Menschen, miissen die Nutzer genau
wissen, wer fiir den Inhalt dieser Dienste
verantwortlich ist. Es ist deshalb wichtig,
dass die Mitgliedstaaten dafiir sorgen, dass
alle notwendigen Angaben dariiber, wer die
redaktionelle Verantwortung fiir die Inhalte
tragt und wer die Anteilseigner des
Mediendiensteanbieters sind, die die
Redaktionspolitik festlegen, von den
Mediendiensteanbietern leicht, direkt und
standig zuginglich gemacht werden. Die
Mitgliedstaaten legen die praktischen
Einzelheiten fest, wie dies unbeschadet
sonstiger geltender Bestimmungen des
Gemeinschaftsrechts erreicht werden soll.

Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 213

A6-0399/213

von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 213
ERWAGUNG 14

(14) Der Begriff der audiovisuellen
Mediendienste umfasst die Massenmedien in
ihrer informierenden, unterhaltenden und
bildenden Funktion, schlief3t aber alle
Formen privater Korrespondenz, z. B. an
eine begrenzte Anzahl von Empfingern
versandte elektronische Post, aus. Die
Begriffsbestimmung schlieft ebenfalls alle
Dienste aus, die nicht der Verbreitung
audiovisueller Inhalte dienen, d. h. bei
denen audiovisuelle Inhalte lediglich eine
Nebenerscheinung darstellen und nicht
Hauptzweck der Dienste sind. Dazu zéhlen
beispielsweise Webangebote, die lediglich
zu Erginzungszwecken audiovisuelle
Elemente enthalten, z. B. animierte grafische
Elemente, kleine Werbespots oder
Informationen iiber ein Produkt oder nicht-
audiovisuelle Dienste.
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(14) Der Begriff der audiovisuellen
Mediendienste umfasst die Massenmedien
mit redaktioneller Verantwortung in ihrer
informierenden, unterhaltenden und die
breite Offentlichkeit bildenden Funktion,
einschlieflich der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation, schlief3t
aber alle Formen privater Korrespondenz,
z.B. an eine begrenzte Anzahl von
Empfangern versandte elektronische Post,
aus. Die Begriffsbestimmung schlief3t
ebenfalls alle Dienste aus, deren
Hauptzweck nicht die Verbreitung
audiovisueller Inhalte isz, d. h. bei denen
audiovisuelle Inhalte lediglich eine
Nebenerscheinung darstellen. Dazu zihlen
beispielsweise Webangebote, die lediglich
zu Ergédnzungszwecken audiovisuelle
Elemente enthalten, z. B. animierte grafische
Elemente, kleine Werbespots oder
Informationen {iber ein Produkt oder nicht-
audiovisuelle Dienste. Ebenfalls nicht
erfasst sind Gliicksspiele mit einem einen
Geldwert darstellenden Einsatz,
einschlieflich Lotterien und Wetten, soweit
deren Hauptzweck nicht die Verbreitung
audiovisueller Inhalte ist.
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Weitere Beispiele sind Online-Spiele und
Suchmaschinen, vorausgesetzt, dass der
Hauptzweck der audiovisuellen
Mediendienste nicht erreicht wird.

Or. en

AM\643855DE.doc 74/117 PE 381.904v01-00

DE



6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 214

A6-0399/214

von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 214
ERWAGUNG 35

(35) Nicht-lineare audiovisuelle
Mediendienste besitzen das Potenzial,
lineare Dienste teilweise zu ersetzen. Sie
sollten daher im Rahmen des praktisch
Durchfiihrbaren die Produktion und
Verbreitung européischer Werke
vorantreiben und damit einen aktiven Betrag
zur Forderung der kulturellen Vielfalt
leisten. Die Anwendung der Bestimmungen
iiber die Forderung européischer Werke und
Werke unabhingiger Produzenten durch die
audiovisuellen Mediendienste wird
regelméBig zu liberpriifen sein. Bei der
Berichterstattung geméf Artikel 3f Absatz 3
sollen die Mitgliedstaaten insbesondere auch
auf den finanziellen Anteil solcher Dienste
an der Produktion europidischer Werke und
am Erwerb von Rechten an europdischen
Werken, den Anteil europédischer Werke an
der Gesamtpalette audiovisueller
Mediendienste sowie die tatséchliche
Nutzung der von solchen Diensten
angebotenen europdischen Werke durch die
Verbraucher eingehen.
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(35) Nicht-lineare audiovisuelle
Mediendienste besitzen das Potenzial,
lineare Dienste teilweise zu ersetzen. Sie
sollten daher im Rahmen des praktisch
Durchfiihrbaren die Produktion und
Verbreitung europédischer Werke
vorantreiben und damit einen aktiven Betrag
zur Forderung der kulturellen Vielfalt
leisten. Diese Unterstiitzung fiir
europdiische Werke konnte zum Beispiel in
einem Mindestanteil europdischer Werke
proportional zum wirtschaftlichen Ergebnis
oder einem Mindestanteil europdischer
Werke in ,,Video-on-demand“-Katalogen
oder in der attraktiven Priisentation
europdischer Werke bei elektronischen
Programmfiihrern bestehen. Die
Anwendung der Bestimmungen iiber die
Forderung europdischer Werke und Werke
unabhéngiger Produzenten durch die
audiovisuellen Mediendienste wird
regelmifBig zu liberpriifen sein. Bei der
Berichterstattung gemif Artikel 3f Absatz 3
sollen die Mitgliedstaaten insbesondere auch
auf den finanziellen Anteil solcher Dienste
an der Produktion europidischer Werke und
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am Erwerb von Rechten an europdischen
Werken, den Anteil europédischer Werke an
der Gesamtpalette audiovisueller
Mediendienste sowie die tatsdchliche
Nutzung der von solchen Diensten
angebotenen européischen Werke durch die
Verbraucher eingehen. Bei der
Berichterstattung sollten in angemessener
Weise auch die Werke unabhdngiger
Produzenten beriicksichtigt werden.
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6.12.2006 A6-0399/215

ANDERUNGSANTRAG 215
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 215
ARTIKEL 1 NUMMER 4 BUCHSTABE (B A) (neu)
Artikel 2a, Absatz 2a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

(ba Es wird der folgende Absatz 2a
eingefiigt:

2a) Bei Abrufdiensten konnen die
Mitgliedstaaten in dringlichen Fiillen
voriibergehende Mafinahmen ergreifen, um
von Absatz 1 abweichen, ohne dass die in
Absatz 2 Buchstaben b, c und d genannten
Bedingungen erfiillt sind. Wenn dies der
Fall ist, miissen die Mafinahmen so bald
wie moglich und unter Angabe der Griinde,
aus denen der Mitgliedstaat der Auffassung
ist, dass es sich um einen dringlichen Fall
handelt, der Kommission und dem
Mitgliedstaat, in dem der
Mediendiensteanbieter niedergelassen ist,
mitgeteilt werden.
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6.12.2006 A6-0399/216

ANDERUNGSANTRAG 216
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 216
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 Unterabsatz 1 (Richtlinie 89/552/EWQG)

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit 2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen, Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und Kinderprogrammen und
Nachrichtensendungen darf fiir jeden Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir Zeitraum von 30 Minuten einmal fiir
Werbung und/oder Teleshopping Werbung und/oder Teleshopping
unterbrochen werden. unterbrochen werden.
Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 218

A6-0399/218

von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 218
ERWAGUNG 27

(27) Zur vollstindigen und angemessenen
Wahrung des Grundrechts auf Information
und der Zuschauerinteressen in der
Européischen Union sollten daher die
Inhaber ausschlieBlicher Rechte fiir
Ereignisse, die von 6ffentlichem Interesse
sind, anderen Fernsehveranstaltern und
Vermittlern, soweit diese fiir
Fernsehveranstaltern titig werden, unter
fairen, zumutbaren und
diskriminierungsfreien Bedingungen das
Recht auf Verwendung von kurzen
Ausziigen fiir allgemeine
Nachrichtenzwecke gewéhren, wobei jedoch
den ausschlieBlichen Rechten angemessen
Rechnung zu tragen ist. Solche Bedingungen
sollten rechtzeitig vor dem Ereignis, das von
offentlichem Interesse ist, mitgeteilt werden,
damit andere Interessenten gentigend Zeit
haben, dieses Recht auszuiiben. Solche
kurzen Ausziige sollten im Allgemeinen
nicht linger als 90 Sekunden dauern.
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(27) Zur vollstindigen und angemessenen
Wahrung des Grundrechts auf Information
und der Zuschauerinteressen in der
Europiischen Union miissen daher die
Inhaber ausschlieBlicher Rechte fiir
Ereignisse, die von grofiem Offentlichem
Interesse sind, anderen Fernsehveranstaltern
und Vermittlern, soweit diese fiir
Fernsehveranstaltern titig werden, unter
fairen, zumutbaren und
diskriminierungsfreien Bedingungen das
Recht auf Verwendung von kurzen
Ausziigen fiir allgemeine
Nachrichtenzwecke gewéhren, wobei jedoch
den ausschlieBlichen Rechten angemessen
Rechnung zu tragen ist. Solche Bedingungen
sollten rechtzeitig vor dem Ereignis, das von
offentlichem Interesse ist, mitgeteilt werden,
damit andere Interessenten geniigend Zeit
haben, dieses Recht auszuiiben. Solche
kurzen Ausziige sollten im Allgemeinen
nicht:

- ldnger als 90 Sekunden dauern,

- vor Schluss des FEreignisses, oder bei
Sportveranstaltungen vor dem Ende eines
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eintigigen Spiels, je nachdem, welches
friiher ist, iibertragen werden,

- spditer als 36 Stunden nach dem Ereignis
vorgefiihrt werden,

- zur Schaffung eines offentlichen Archivs
genutzt werden,

- die Entfernung des Logos oder anderer
Identifikationsmerkmale des
Gastfernsehveranstalters beinhalten, oder

- in nicht-linearen Diensten benutzt
werden, es sei denn sie werden Zeitgleich
oder zeitversetzt von demselben
Mediendiensteanbieter angeboten.

Das Recht auf grenziiberschreitenden
Nachrichtenzugang sollte nur zur
Anwendung gelangen, wo es erforderlich
ist; dementsprechend muss der Zugang,
wenn ein anderer Fernsehveranstalter in
demselben Mitgliedstaat ausschliefiliche
Rechte fiir das betreffende Ereignis
erworben hat, bei diesem
Fernsehveranstalter beantragt werden. Fiir
europaweit titige Fernsehveranstalter gilt
das Recht des Mitgliedstaats, in dem die
Veranstaltung stattfindet.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 219

A6-0399/219

von Ruth Hieronymi im Namen der ALDE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 219
ERWAGUNG 46

(46) Produktplatzierung ist eine Tatsache in
Kinospielfilmen und audiovisuellen
Fernsehproduktionen, sie wird aber von den
Mitgliedstaaten unterschiedlich geregelt. Um
gleiche Wettbewerbsbedingungen zu
schaffen und damit die
Wettbewerbsfahigkeit der europdischen
Medien zu verbessern, ist es notwendig,
Regelungen fiir die Produktplatzierung zu
treffen. Die hier eingefiihrte Bestimmung
des Begriffs ,,Produktplatzierung® umfasst
alle Formen audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die in der Einbeziehung
eines Produkts, eines Dienstes oder der
entsprechenden Marke bzw. der
Bezugnahme darauf besteht, so dass diese
innerhalb eines Programms erscheinen,
iiblicherweise gegen Entgelt oder eine
dhnliche Gegenleistung. Dafiir gelten die
gleichen qualitativen Vorschriften und
Beschrinkungen wie fiir die Werbung.
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(46) Produktplatzierung ist eine Tatsache in
Kinospielfilmen und audiovisuellen
Fernsehproduktionen, sie wird aber von den
Mitgliedstaaten unterschiedlich geregelt. Um
gleiche Wettbewerbsbedingungen zu
schaffen und damit die
Wettbewerbsfahigkeit der européischen
Medien zu verbessern, ist es notwendig,
Regelungen fiir die Produktplatzierung zu
treffen. Sachdienlich ist eine Positiviiste,
die Produktplatzierung fiir Formate, deren
iibergeordneter Stellenwert nicht die
Meinungsbildungsfunktion ist, und fiir
Fiille zuliisst, in denen fiir die
Produktplatzierung keine bzw. nur eine
geringfiigige Gegenleistung erbracht
wurde. Die Bestimmung des Begriffs
,Produktplatzierung® umfasst alle Formen
audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die in der Einbeziehung
eines Produkts, eines Dienstes oder der
entsprechenden Marke bzw. der
Bezugnahme darauf besteht, so dass diese
innerhalb eines Programms erscheinen,
iblicherweise gegen Entgelt oder eine
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dhnliche Gegenleistung. Sie kann im
Erbringen von geldwerten Leistungen
bestehen, fiir die ansonsten eigene
finanzielle, personelle oder sachliche Mittel
hiitten aufgewendet werden miissen. Fiir
Produktplatzierung gelten die gleichen
qualitativen Vorschriften und
Beschriankungen wie fiir die Werbung. Sie
sollte ferner besonderen Anforderungen
geniigen. Die redaktionelle Verantwortung
und Unabhdiingigkeit des
Mediendiensteanbieters darf keinesfalls
beeintrdichtigt werden. Insbesondere darf
durch die Einbeziehung des Produkts in die
Handlung des Programms nicht der
Eindruck entstehen, dass das Produkt vom
Programm oder seinen Darbietern
unterstiitzt wird. Ferner darf das Produkt
nicht iibermdfig hervorgehoben werden.
Eine Hervorhebung ist unzuliissig, wenn
sie nicht durch redaktionelle Erfordernisse
des Programms oder die Notwendigkeit der
Darstellung der Lebenswirklichkeit
gerechtfertigt ist. Die Unzulissigkeit kann
sich aus dem wiederholten Auftreten der
betreffenden Marken, Waren oder
Dienstleistungen oder aus der Art und
Weise ihrer Hervorhebung ergeben. Dabei
ist auch der Inhalt des Programms zu
beriicksichtigen, in das sie eingefiigt
werden. Dem Verbraucherschutz und der
Transparenz wird durch eine umfangreiche
Kennzeichnungspflicht Rechnung getragen.
Die wiihrend des Programms eingeblendete
Kennzeichnung darf nicht dem Logo des
Unternehmens, das das Produkt bereitstellt,
entsprechen, um keine zusitzlichen
Werbeeffekte herbeizufiihren. Aus diesem
Grund sollte ein neutrales Logo gewdihlt
werden, wihrend audiovisuelle
Mediendiensteanbieter iiber
Produktplatzierung in den von ihnen
erworbenen audiovisuellen und
kinematographischen Werken unterrichtet
werden sollten.
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6.12.2006 A6-0399/220

ANDERUNGSANTRAG 220
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 220
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)
1. Die Mitgliedstaaten konnen fiir die ihrer 1. Die Mitgliedstaaten konnen fiir die ihrer
Rechtshoheit unterliegenden Rechtshoheit unterliegenden
Mediendiensteanbieter strengere oder Mediendiensteanbieter strengere oder
ausfiihrlichere Bestimmungen in den von ausfiihrlichere Bestimmungen in den von
dieser Richtlinie erfassten Bereichen dieser Richtlinie erfassten Bereichen
vorschreiben. vorschreiben, sofern diese Bestimmungen
im Einklang mit Gemeinschaftsrecht
stehen und keine Wetthewerbsverzerrungen
erzeugen.
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/221

ANDERUNGSANTRAG 221
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen
der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 221
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

1a. In Fiillen, in denen ein Mitgliedstaat:

a) sein Recht nach Absatz 1 in Anspruch
genommen hat, um ausfiihrlichere oder
strengere Bestimmungen zu erlassen, und
b) diese Bestimmungen aus Griinden der
offentlichen Politik, einschlieflich des
Schutzes von Minderjihrigen, oder der
offentlichen Sicherheit oder
Volksgesundheit oder des Schutzes der
kulturellen Vielfalt gerechtfertigt sind, und
(c) er der Auffassung ist, dass ein
Fernsehveranstalter, der der Rechtshoheit
eines anderen Mitgliedstaates unterliegt,
diese Richtlinie in missbréuchlicher oder
betriigerischer Weise zur Umgehung
solcher Bestimmungen nutzt, kann er sich
mit dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit
der Mediendiensteanbieter unterworfen ist,
in Verbindung setzen, um fiir auftretende
Schwierigkeiten eine beiderseits zufrieden
stellende Losung zu finden. Auf
begriindetes Ersuchen des erstgenannten
Mitgliedstaats fordert der Mitgliedstaat,
dessen Rechtshoheit der
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Mediendiensteanbieter unterworfen ist,
diesen auf, die betreffenden Bestimmungen
einzuhalten. Der Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter
unterworfen ist, unterrichtet den
erstgenannten Mitgliedstaat binnen zwei
Monaten im Anschluss an das Ersuchen
iiber die erzielten Ergebnisse.
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6.12.2006 A6-0399/222

ANDERUNGSANTRAG 222
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen
der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 222
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 b (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

1b. Gelangt der erstgenannte Mitgliedstaat
zu dem Schluss:

(a) dass die durch die Anwendung von
Absatz 1 erzielten Ergebnisse nicht
zufrieden stellend sind und

(b) dass sich der betreffende
Mediendiensteanbieter in dem
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit er
unterliegt, niedergelassen hat, um die
strengeren Bestimmungen in den durch
diese Richtlinie koordinierten Bereichen zu
umgehen, denen er unterliegen wiirde,
wenn er im erstgenannten Mitgliedstaat
niedergelassen wiire,

so kann dieser gegen den betreffenden
Mediendiensteanbieter angemessene
Mafinahmen ergreifen, um
missbrduchliches oder betriigerisches
Verhalten zu verhindern.

Diese Mafinahmen miissen objektiv
notwendig sein, auf nicht diskriminierende
Weise angewandt werden, zur Erreichung
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der damit verfolgten Ziele geeignet sein
und diirfen nicht iiber das dafiir
erforderliche Maf hinausgehen.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 223

A6-0399/223

von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 223
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 b Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWGQ)

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass der
Zugang zu Ereignissen, die von grolem
offentlichen Interesse sind und die von
einem ihrer Rechtshoheit unterliegenden
Fernsehveranstalter iibertragen werden, zum
Zwecke der Kurzberichterstattung
Fernsehveranstaltern, die in anderen
Mitgliedstaaten niedergelassen sind, nicht
verwehrt wird.
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1. Gemdf; dem Prinzip des freien Zugangs
zu Informationen, das insbesondere in
Artikel 11 der Charta der Grundrechte der
Europdischen Union verankert ist, und
vorbehaltlich der zwischen den
Fernsehveranstaltern bestehenden
vertraglichen Vereinbarungen und ohne
Beeintrichtigung von Exklusivrechten
sorgt jeder Mitgliedstaat dafiir, dass der
freie, zweckmaRige und gleichberechtigte
Zugang zu Ereignissen, die von groflem
offentlichen Interesse sind und die von
einem ihrer Rechtshoheit unterliegenden
Fernsehveranstalter {ibertragen werden, zum
Zwecke der Kurzberichterstattung — auch
zum Zwecke europaweiter Ausstrahlung —
Fernsehveranstaltern, die in anderen
Mitgliedstaaten niedergelassen sind, nicht
verwehrt wird. Der Fernsehveranstalter,
der solchen Zugang gewiihrt, hat Anspruch
auf eine angemessene Kompensation fiir
angefallene technische Kosten.
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6.12.2006 A6-0399/224

ANDERUNGSANTRAG 224
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen
der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 224
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 b Absatz 2 (Richtlinie 89/552/EWG)
2. Die Fernsehveranstalter oder Vermittler 2. Die Fernsehveranstalter oder Vermittler
konnen diese Kurznachrichtenausschnitte konnen kurze Ausziige frei aus dem
frei aus dem Sendesignal des libertragenden Sendesignal des iibertragenden
Fernsehveranstalters auswahlen, miissen Fernsehveranstalters auswahlen, miissen
dabei aber mindestens ihre Quelle angeben. dabei aber mindestens ihre Quelle angeben.
Solche Ausziige werden ausschlieflich fiir
allgemeine Nachrichtensendungen
verwendet.
Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 225

A6-0399/225

von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission

Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 225
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstabe f (Richtlinie 89/552/EWG)

f) Audiovisuelle Kommunikation darf weder
zur korperlichen noch zur seelischen
Beeintrachtigung Minderjahriger fiihren.
Deswegen soll sie keine direkten
Kaufappelle an Minderjédhrige richten, die
deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjéhrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum
Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjdhrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben und
Minderjdhrige nicht ohne berechtigten
Grund in gefahrlichen Situationen zeigen.

f) Audiovisuelle Kommunikation darf weder
zur korperlichen noch zur seelischen
Beeintrachtigung Minderjéhriger fiihren.
Deswegen soll sie keine direkten
Kaufappelle an Minderjéhrige richten, die
deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjéhrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum
Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjdhrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben und
Minderjdhrige nicht in gefahrlichen
Situationen zeigen.

Or. en

Begriindung

Die Mediendiensteanbieter sollten eine verantwortungsvolle Einstellung im Hinblick auf das
Wohlergehen der Kinder einnehmen, die per Selbstregulierung erzielt werden kann.
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6.12.2006 A6-0399/226

ANDERUNGSANTRAG 226
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 226
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstabe fa (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

(fa) Die Mitgliedstaaten und die
Kommission sollten audiovisuelle
Mediendiensteanbieter ermuntern, einen
Verhaltenskodex fiir Kinderprogramme zu
entwickeln, die Werbung oder Sponsoring
oder Marketing fiir ungesunde und
ungeeignete Nahrungsmittel und Getriinke
mit einem hohen Fett-, Zucker- oder
Salzgehalt sowie fiir alkoholische Getriinke
enthalten oder dadurch unterbrochen
werden.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/227

ANDERUNGSANTRAG 227
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen
der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments

Anderungsantrag 227
ARTIKEL 1 NUMMER 6 A (neu)
Artikel 3 h a (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

(6a) Der folgende Artikel 3ha wird
eingefiigt:
wArtikel 3ha

1. Produktplatzierung ist verboten.
Insbesondere Nachrichtenprogramme und
Programme zum aktuellen Zeitgeschehen,
Kinderprogramme, Dokumentarfilme und
Ratgeberprogramme diirfen keine
Produktplatzierung enthalten.

Produktintegration und Themenplatzierung
sind grundsitzlich verboten.

2. Sofern die Mitgliedstaaten nicht anders
lautend entscheiden, ist Produkitplatzierung
in Kinofilmen, Fernsehfilmen,
Fernsehserien und Sportiibertragungen
jedoch zuliissig.

Produktionshilfen, bei denen kein Entgelt
bezahlt wird, aber einige Waren oder
Dienstleistungen lediglich unentgeltlich
zwecks Einfiigung in ein Programm
bereitgestellt werden, sind zuliissig.
Programme, die Produktplatzierungen oder
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Produktionshilfen enthalten, miissen
folgenden Anforderungen geniigen:

a) ihr Inhalt und bei Fernsehausstrahlung
ihre Programmplanung diirfen auf keinen
Fall in der Weise beeinflusst werden, dass
die Verantwortung und redaktionelle
Unabhiingigkeit des
Mediendiensteanbieters beeintrichtigt
werden;

b) sie diirfen nicht unmittelbar zu Kauf,
Miete oder Pacht von Waren oder
Dienstleistungen auffordern, insbesondere
nicht durch besondere verkaufsfordernde
Bezugnahmen auf solche Waren oder
Dienstleistungen;

¢) das Produkt darf nicht iibermafig
hervorgehoben werden;

d) in Fillen von Produktplatzierung
miissen die Zuschauer eindeutig auf das
Bestehen einer Produkitplatzierung
hingewiesen werden. Programme mit
Produktplatzierungen miissen zum Beginn
und zum Ende des Programms sowie durch
ein Signal mindestens alle 20 Minuten
wiihrend des Programms hinreichend
gekennzeichnet sein, um eine Irrefithrung
des Zuschauers zu verhindern.

Im Falle von Produktionshilfen wird der
Zuschauer mit angemessenen Mitteln iiber
die Verwendung solcher Hilfen informiert.

3. Programme diirfen unter keinen
Umstiinden die folgenden
Produktplatzierungen oder
Produktionshilfen enthalten:

— zugunsten von Zigaretten oder
Tabakerzeugnissen oder zugunsten von
Unternehmen, deren Haupttiitigkeit die
Herstellung oder der Verkauf von
Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen
ist, oder

— zugunsten von bestimmten Arzneimitteln
oder medizinischen Behandlungen, die in
dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist, nur
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auf drztliche Verordnung erhiiltlich sind.

4. Die Absiitze 1, 2 und 3 gelten nur fiir
Programme, die nach dem Zeitpunkt, zu
dem diese Richtlinie von den
Mitgliedstaaten in Kraft gesetzt sein muss,
produziert werden.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/228

ANDERUNGSANTRAG 228
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen

der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 228
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass 1. Werbung und Teleshopping-Spots
durch in laufende Sendungen eingefiigte konnen zwischen den Sendungen eingefiigt
Werbung oder Teleshopping-Spots der werden. Werbung und Teleshopping-Spots
Gesamtzusammenhang der Programme nicht kénnen auch in laufende Sendungen so
beeintrachtigt und die Rechte von eingefiigt werden, dass unter
Rechteinhabern nicht verletzt werden. Beriicksichtigung der natiirlichen

Pogrammunterbrechungen der
Gesamtzusammenhang der Programme nicht
beeintrachtigt und nicht gegen die Rechte
von Rechteinhabern verstofien wird.

Or. en
Begriindung

Die von der Kommission vorgeschlagene substantielle Aufweichung von Artikel 11 wiirde das
heute erreichte Gleichgewicht zwischen der notwendigen Finanzierung der Programme, dem
Empfangskomfort der Fernsehzuschauer, der Qualitat der ausgestrahlten Programme und der
Achtung der Werke ernsthaft in Frage stellen. Es scheint deshalb legitim, den
Fernsehveranstaltern mehr Flexibilitat in Bezug auf die Einflgung von Werbebotschaften in
ihre Programme einzurdumen. Folglich muss im Sinne der prinzipiellen Trennung der
Werbung vom Rest des Programms der —ebenso wesentliche — Grundsatz der Einfugung von
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Werbung zwischen den Sendungen ausdrtcklich formuliert werden. Der Vorschlag zielt
deshalb darauf ab, den bisherigen Absatz 1 des Artikels 11 im Kern beizubehalten, indem vor
allem das Kriterium der ,,nattrlichen Programmunterbrechungen‘ erhalten bleibt, aufgrund
dessen jede unvorhergesehene oder vorzeitige Unterbrechung unterbunden werden kann.

Artikel 11 Absatz 2 Unterabsatz 2 stellt einen Kompromiss zwischen der Notwendigkeit dar,
die Qualitat und den Gesamtzusammenhang der Programme, insbesondere von Serien,
Reihen, Unterhaltungssendungen und Dokumentarfilmen, zu erhalten, und dem legitimen
Bestreben, den Fernsehveranstaltern mehr Flexibilitat einzuraumen, indem das 20-Minuten-
Kriterium ersetzt wird durch drei Unterbrechungen je voller Stunde.

Artikel 11 Absatz 2 Unterabsatz 3 soll die Ubertragung von Sportveranstaltungen regeln,
deren unvorhersehbarer Charakter eine spezielle Regelung rechtfertigt, damit den
Zuschauern keine Spielphasen vorenthalten werden.
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6.12.2006 A6-0399/229

ANDERUNGSANTRAG 229
von Ruth Hieronymi im Namen der PPE-DE-Fraktion und Ignasi Guardans Camb¢ im Namen
der ALDE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 229
ARTIKEL 1 NUMMER 14
Artikel 18 a (Richtlinie 89/552/EWG)

Artikel 18a wird gestrichen. Artikel 18a erhilt folgende Fassung:
wArtikel 18a

Fenster fiir die audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation, z.B. Teleshopping,
Teleshopping-Fenster und Telepromotion,
miissen klar durch optische und akustische
Mittel als solche gekennzeichnet sein“.

Or. en

Begriindung

Die vollige Aufhebung der téaglichen Begrenzungen flir Teleshopping-Fenster gemal dem
Vorschlag der Europdischen Kommission durch Streichung von Artikel 18 a kdnnte zu einigen
betrachtlichen Risiken fuhren und tragt zu keinem besonderen Ziel der Richtlinie bei.
Vielmehr wird diese vollige Freigabe und liberméaRige Bereitstellung von Medienzeit flir
Teleshopping-Fenster es fragwurdigen Akteuren und unseriésen Handlern ermdglichen,
Vorteile aus dieser Offnung zu ziehen, wodurch die bereits von der Industrie durch strikte
Programme zur Selbstregulierung und die anhaltende Férderung der hdochsten Standards
erzielten positiven Ergebnisse beeinflusst werden. Insgesamt kdnnte diese MalRnahme die
Bemiihungen des Teleshopping-Sektors in Europa untergraben, die hochsten Standards fur
Verbraucher zu schaffen.
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 230
von Umberto Guidoni und anderen

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/230

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 230
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstaben a bis f (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

a) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss klar als solche
erkennbar sein. Jede Schleichwerbung in der
audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation diirfen keine subliminalen
Techniken eingesetzt werden.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation darf nicht

1) Diskriminierungen nach Rasse,
Geschlecht oder Nationalitdt enthalten;

ii) religiose oder politische Uberzeugungen

AM\643768DE.doc

a) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss klar als solche
erkennbar sein und sowohl zeitlich als auch
riiumlich durch optische und akustische
Mittel eindeutig von anderen
Programmteilen getrennt sein. Jede
Schleichwerbung in der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation diirfen keine subliminalen
Techniken eingesetzt werden.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation muss die in der Charta der
Grundrechte der Europiiischen Union
anerkannten Grundsiitze achten und darf
insbesondere nicht

1) wegen Diskriminierung aufgrund von
Geschlecht, Rasse, ethnischer Herkunft,
Behinderung, Alter oder sexueller
Ausrichtung verletzend sein oder in
sonstiger Weise die Menschenwiirde
verletzen;

i1) die Rechte der Kinder gemdf} des UN-
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verletzen;

ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz
der Umwelt gefédhrden.

d) Jede Form der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation und
Teleshopping fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

¢) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation fiir alkoholische Getranke
darf nicht an Minderjdhrige gerichtet sein
und darf nicht den iiberméBigen Genuss
solcher Getrénke fordern.

f) Audiovisuelle Kommunikation darf weder
zur kdrperlichen noch zur seelischen
Beeintrachtigung Minderjdhriger fithren.
Deswegen soll sie keine direkten
Kaufappelle an Minderjédhrige richten, die
deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjahrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum
Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen, nicht das
besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjdhrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben und
Minderjahrige nicht ohne berechtigten
Grund in gefahrlichen Situationen zeigen.
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Ubereinkommens iiber die Rechte des
Kindes verletzen,

ii1) Verhaltensweisen fordern, die die
Gesundheit oder Sicherheit gefidhrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz
der Umwelt geféhrden.

d) Jede Form der audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation und
Teleshopping fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

e) Audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation fiir alkoholische Getranke
darf nicht an Minderjihrige gerichtet sein
und darf nicht den iibermiBigen Genuss
solcher Getrinke fordern.

f) Audiovisuelle Kommunikation darf weder
zur korperlichen noch zur seelischen
Beeintrachtigung Minderjdhriger fiithren.
Deswegen soll sie keine direkten oder
indirekten Kaufappelle an Minderjahrige
richten, die deren Unerfahrenheit und
Leichtgldubigkeit ausnutzen, Minderjdhrige
nicht unmittelbar oder mittelbar dazu
auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum Kauf
der beworbenen Ware oder Dienstleistung
zu bewegen, nicht das besondere Vertrauen
ausnutzen, das Minderjéhrige zu Eltern,
Lehrern und anderen Vertrauenspersonen,
insbesondere Vorbilder oder Personen, die
Autoritit ausiiben, haben und
Minderjahrige nicht ohne berechtigten
Grund in gefahrlichen oder entwiirdigenden
Situationen zeigen, sofern dies nicht mit
Lern- oder Ausbildungszwecken zu
rechtfertigen ist.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/231

ANDERUNGSANTRAG 231
von Umberto Guidoni und anderen

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 231
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)

1. Der Anteil kurzer Werbeformen wie 1. Der Anteil kurzer Werbeformen wie

Werbespots und Teleshopping-Spots an der Werbespots, Telepromotion und

Sendezeit darf innerhalb einer vollen Stunde Teleshopping-Spots an der Sendezeit darf

20 v. H. nicht iiberschreiten. innerhalb einer vollen Stunde 20 v. H. nicht
iberschreiten.

Or. en

Begriindung

Beschrankungen flr die Werbung sollten aufgehoben werden, um es den européischen
Anbietern von Mediendiensten zu erméglichen, sich besser im Wettbewerb zu behaupten und
weiterhin Einnahmen zu erzielen, um europaische audiovisuelle Inhalte zu finanzieren und
darin zu investieren.

Der Verbraucher ist die beste Regelungsinstanz fiir Umfang und Art der Werbung.
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6.12.2006 A6-0399/232

ANDERUNGSANTRAG 232
von Umberto Guidoni und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 232
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

2a. Werden andere als die unter Absatz 2
fallenden Programme durch Werbung oder
durch Teleshopping-Spots unterbrochen, so
sollte zwischen zwei aufeinander folgenden
Unterbrechungen innerhalb des
Programms ein Abstand von mindestens

20 Minuten liegen.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/233

ANDERUNGSANTRAG 233
von Umberto Guidoni und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 233
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 g Buchstabe f a (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)

fa. Die Fernsehwerbung darf
Minderjihrigen weder korperlichen noch
seelischen Schaden zufiigen und unterliegt
daher folgenden Kriterien zum Schutg
Minderjihriger:

(a) sie soll keine direkten Kaufappelle an
Minderjihrige richten, die deren
Unerfahrenheit und Leichtgliubigkeit
ausnutzen;

(b) sie soll Minderjihrige nicht unmittelbar
dazu auffordern, ihre Eltern oder Dritte
zum Kauf der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu bewegen;

(c) sie soll nicht das besondere Vertrauen
ausnutzen, das Minderjihrige zu Eltern,
Lehrern und anderen Personen haben;

(d) sie soll Minderjihrige nicht ohne
berechtigten Grund in gefihrlichen
Situationen zeigen.

Audiovisuelle Mediendienste fiir Kinder
und Dokumentarfilme diirfen keine
Produktplatzierung enthalten.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/234

ANDERUNGSANTRAG 234
von Giulietto Chiesa und anderen

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 234
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h Absatz 4 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWQG)

4a) Materielle Produktionshilfe ist nur
zuldssig, wenn folgende Bedingungen
erfiillt sind:

— es wird kein Einfluss auf den
redaktionellen oder kiinstlerischen Inhalt
insbesondere durch die betreffende
natiirliche oder juristische Person
ausgeiibt;

— sie erfolgt unentgeltlich und ohne
Gegenleistung;

— sie fordert nicht den Kauf von Produkten
oder die Erbringung spezifischer
Dienstleistungen;

— die Darstellung von Produkten oder
Dienstleistungen ist punktuell und diskret
ohne iibermidifige Hervorhebung;

— sie betrifft nicht Unternehmen, deren
Haupttitigkeit die Herstellung oder der
Vertrieb von Zigaretten oder anderen
Tabakerzeugnissen ist.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/235

ANDERUNGSANTRAG 235
von Giulietto Chiesa und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 235
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h a Absatz -1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

-1. Produktintegration ist verboten.
Themenplatzierung ist verboten.

Produktplatzierung ist verboten.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/236

ANDERUNGSANTRAG 236
von Umberto Guidoni und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 236
ARTIKEL 1 NUMMER 10
Artikel 11 Absatz 2 Unterabsatz 1 (Richtlinie 89/552/EWQG)

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit 2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit
Ausnahme von Serien, Reihen, leichten Ausnahme von Serien, Reihen, leichten
Unterhaltungssendungen und Unterhaltungssendungen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen, Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen,
Kinderprogrammen und Konzerten, Theaterstiicken, Opern,
Nachrichtensendungen darf fiir jeden Kinderprogrammen und

Zeitraum von 35 Minuten einmal fiir Nachrichtensendungen darf fiir jeden
Werbung und/oder Teleshopping Zeitraum von 45 Minuten einmal fiir
unterbrochen werden. Religiése Programme Werbung und/oder Teleshopping

diirfen nicht durch Werbung oder unterbrochen werden.*

Teleshopping unterbrochen werden.*

Or. en
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6.12.2006

ANDERUNGSANTRAG 237
von Giulietto Chiesa und anderen

Bericht
Ruth Hieronymi

A6-0399/237

A6-0399/2006

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —

Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates

Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 237
ARTIKEL 1 NUMMER 2
Artikel 1 Buchstabe k (Richtlinie 89/552/EWG)

k) ,Produktplatzierung ‘: jede Form
audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die in der Einbeziehung
eines Produkts, eines Dienstes oder der
entsprechenden Marke bzw. der
Bezugnahme darauf besteht, so dass diese
innerhalb eines audiovisuellen
Mediendienstes erscheinen, itblicherweise
gegen Entgelt oder eine dhnliche
Gegenleistung.*
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k) ,materielle Produktionshilfen‘: die
Einbeziehung eines Produkts, eines Dienstes
oder einer Marke, die innerhalb eines
audiovisuellen Mediendienstes erscheinen
und die aus journalistischen oder kreativen
Griinden notwendig sind, sofern es kein
Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung,
keinen redaktionellen Einfluss durch den
Werbenden oder Markeneigentiimer und
keine unzuliissige Hervorhebung gibt.

Unter Produktionshilfen sind im Einklang
mit den Grundsiitzen des Vertrags von den
offentlichen Einrichtungen gewdihrte
Subventionen zur Verwirklichung von
Programmen zu verstehen.
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6.12.2006 A6-0399/238

ANDERUNGSANTRAG 238
von Giulietto Chiesa und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 238
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h Absatz 1 Buchstabe b (Richtlinie 89/552/EWGQG)

b) Sie diirfen nicht unmittelbar zu Kauf, b) Sie diirfen nicht unmittelbar zu Kauf,
Miete oder Pacht von Waren oder Miete oder Pacht von Waren oder
Dienstleistungen auffordern, insbesondere Dienstleistungen auffordern, insbesondere
nicht durch besondere verkaufsfordernde nicht durch besondere verkaufsfordernde
Bezugnahmen auf solche Waren oder Bezugnahmen auf solche Waren oder
Dienstleistungen. Dienstleistungen oder durch andere als

punktuelle oder diskrete Bezugnahmen auf
diese Waren oder Dienstleistungen
wihrend der Sendung.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/239

ANDERUNGSANTRAG 239
von Giulietto Chiesa und anderen

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 239
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h Absatz 4 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWQG)

4a. Programme aus Drittlindern, die
potenzielle Produktplatzierung enthalten,
sollten durch einen Hinweis fiir den
Zuschauer klar gekennzeichnet sein.

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/240

ANDERUNGSANTRAG 240
von Lilli Gruber und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 240
ARTIKEL 1 NUMMER 2 A
Artikel 1 a (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)
(1a) Folgender Artikel 1 a wird eingefiigt:
wArtikel 1 a
Die Mitgliedstaaten und die Kommission
gewiihrleisten unter Achtung ihrer
jeweiligen Zustindigkeiten den
Pluralismus, die Freiheit und die
Unabhdiingigkeit der audiovisuellen
Mediendienste. “
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/241

ANDERUNGSANTRAG 241
von Giulietto Chiesa und anderen

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 241
ERWAGUNG 3 A (NEU)
Um bei den Werbeeinkiinften die
Grundsitze des Pluralismus, des
Wettbewerbs und der Unternehmensfreiheit
zu gewdhrleisten, miissen die Ermittler der
Einschalt- und Ausstrahlungsquoten der
verschiedenen Kommunikationsmittel von
allen Einrichtungen, bei denen sie
ermitteln, unabhdngig sein.
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/242

ANDERUNGSANTRAG 242
von Lilli Gruber und anderen

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag des Rates Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 242
ARTIKEL 1 NUMMER 20 A (NEU)
Artikel 23 ¢ (neu) (Richtlinie 89/552/EWG)

Folgender Artikel 23 c wird eingefiigt:
wArtikel 23 ¢

Die Mitgliedstaaten treffen die
erforderlichen Mafinahmen, um den
Informationspluralismus in Rundfunk und
Fernsehen zu gewiihrleisten. Die
Mitgliedstaaten verbieten insbesondere die
Bildung und Aufrechterhaltung
beherrschender Stellungen im
Fernsehmarkt und den damit verbundenen
Miirkten. “

Or. en
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6.12.2006 A6-0399/243

ANDERUNGSANTRAG 243
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abidnderung des Parlaments
Anderungsantrag 243
ARTIKEL 1 NUMMER 6
Artikel 3 h a (neu) (Richtlinie 89/552/EWGQG)
Artikel 3ha
Im Fall einer Produktionsbeihilfe konnen
die Mitgliedstaaten von den
Kennzeichnungsauflagen wiihrend des
Programms abweichen. Die Zuschauer
miissen jedoch iiber die Gewdihrung der
Produktionsbeihilfe mit geeigneten Mitteln
informiert werden.
Or. en
AM\643847DE.doc PE 381.904v01-00

Error! Unknown document property name.Error! Unkr



6.12.2006 A6-0399/244

ANDERUNGSANTRAG 244
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der

Fernsehtétigkeit
Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)
Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments
Anderungsantrag 244
ARTIKEL 1 NUMMER 13
Artikel 18 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWG)
1. Der Anteil kurzer Werbeformen wie 1. Der Anteil von Teleshopping-Spots,
Werbespots und Teleshopping-Spots an der Werbespots und anderer Formen von
Sendezeit darf innerhalb einer vollen Stunde Werbung an der Sendezeit darf 20 v. H. der
20 v. H. nicht tiberschreiten. tiglichen Sendezeit nicht iiberschreiten.
Die Sendezeit fiir Werbung darf 15 v. H.
der tiglichen Sendezeit nicht
iiberschreiten.
Der Anteil kurzer Werbeformen wie
Werbespots, Telepromotion und
Teleshopping-Spots an der Sendezeit darf
innerhalb einer vollen Stunde 20 v. H. nicht
iiberschreiten.
Or. en
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6.12.2006 A6-0399/245

ANDERUNGSANTRAG 245
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006
Ruth Hieronymi

Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 245
ARTIKEL 1 NUMMER 3 BUCHSTABE C
Artikel 2 Absatz 3 (Richtlinie 89/552/EWQG)

¢) In Absatz 3 wird das Wort c) Absatz 3 wird durch folgenden Wortlaut
,,Fernsehveranstalter durch das Wort ersetzt:
,,Mediendiensteanbieter ersetzt; der

Wortlaut ,,redaktionellen Entscheidungen

tiber das Programmangebot* wird durch den

Wortlaut ,,redaktionellen Entscheidungen

iiber den audiovisuellen Mediendienst*

ersetzt; der Wortlaut ,,des Sendepersonals*

wird durch den Wortlaut ,,des mit der

Erbringung des audiovisuellen

Mediendienstes befassten Personals®, der

Wortlaut ,,zuerst mit der Sendetétigkeit*

durch den Wortlaut ,,zuerst mit seiner

Tatigkeit™ und der Wortlaut

»Entscheidungen tiber das

Programmangebot* durch den Wortlaut

»Entscheidungen tiber den audiovisuellen

Mediendienst® ersetzt.

»3. Im Sinne dieser Richtlinie gilt ein
Mediendiensteanbieter in folgenden Fiillen
als in einem Mitgliedstaat niedergelassen:

a) der Mediendiensteanbieter hat seine
Hauptverwaltung in diesem Mitgliedstaat
und die redaktionellen Entscheidungen

AM\643847DE.doc PE 381.904v01-00

Error! Unknown document property name.Error! Unkr



iiber den audiovisuellen Mediendienst
werden in diesem Mitgliedstaat getroffen;

b) wenn ein Mediendiensteanbieter seine
Hauptverwaltung in einem Mitgliedstaat
hat, die tiglichen redaktionellen
Entscheidungen iiber den audiovisuellen
Mediendienst jedoch in einem anderen
Mitgliedstaat getroffen werden, so gilt er in
dem Mitgliedstaat als niedergelassen, in
dem die Mehrheit der Arbeitnehmer
beschiiftigt ist, die fiir den audiovisuellen
Mediendienst titig sind. Sind die fiir den
audiovisuellen Mediendienst titigen
Arbeitnehmer zu gleichen Teilen in jedem
dieser Mitgliedstaaten beschiiftigt, so gilt
der Mediendiensteanbieter in dem
Mitgliedstaat als niedergelassen, in dem er
seine Hauptverwaltung hat. Ist die
Mehrheit der fiir den audiovisuellen
Mediendienst titigen Arbeitnehmer in
keinem dieser Mitgliedstaaten beschidiftigt,
so gilt der Mediendiensteanbieter als in
dem Mitgliedstaat niedergelassen, in dem
er zuerst mit seiner Titigkeit gemdf} dem
Rechtssystem dieses Mitgliedstaats
begonnen hat, sofern eine dauerhafte und
tatsiichliche Verbindung mit der Wirtschaft
dieses Mitgliedstaats weiter besteht;

¢) wenn ein Mediendiensteanbieter seine
Hauptverwaltung in einem Mitgliedstaat
hat, die redaktionellen Entscheidungen
itber den audiovisuellen Mediendienst
jedoch in einem Drittland getroffen werden
oder umgekehrt, so gilt er als in dem
betreffenden Mitgliedstaat niedergelassen,
vorausgesetzt, dass eine Mehrheit der fiir
den audiovisuellen Mediendienst tiitigen
Arbeitnehmer in diesem Mitgliedstaat
beschiiftigt ist."”
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6.12.2006 A6-0399/246

ANDERUNGSANTRAG 246
von Christa Prets im Namen der PSE-Fraktion

Bericht A6-0399/2006

Ruth Hieronymi
Koordinierung bestimmter Vorschriften der Mitgliedstaaten {iber die Ausiibung der
Fernsehtétigkeit

Vorschlag fiir eine Richtlinie (KOM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD) —
Anderungsrechtsakt)

Vorschlag der Kommission Abinderung des Parlaments

Anderungsantrag 246
ARTIKEL 1 NUMMER 5
Artikel 3 Absatz 1 (Richtlinie 89/552/EWQG)

1. Die Mitgliedstaaten konnen fiir die ihrer 1. Die Mitgliedstaaten kdnnen fiir die ihrer
Rechtshoheit unterliegenden Rechtshoheit unterliegenden
Mediendiensteanbieter strengere oder Mediendiensteanbieter strengere oder
ausfiihrlichere Bestimmungen in den von ausfiihrlichere Bestimmungen in den von
dieser Richtlinie erfassten Bereichen dieser Richtlinie erfassten Bereichen
vorschreiben. vorschreiben.

1a. Strahlt ein der Rechtshoheit eines
Mitgliedstaats unterliegender
Mediendiensteanbieter eine
Fernsehsendung aus, die ganz oder
grundsdtzlich auf das Hoheitsgebiet eines
anderen Mitgliedstaats ausgerichtet ist, so
ergreift der erste Mitgliedstaat, falls der
andere Mitgliedstaat darum ersucht,
Mafinahmen innerhalb seines
Rechtsrahmens, um zu gewihrleisten, dass
der Fernsehveranstalter die detaillierteren
oder strikteren Regelungen von
allgemeinem offentlichen Interesse einhiilt,
die der ersuchende Mitgliedstaat gemdify
Absatz 1 angenommen hat. Der ersuchende
Mitgliedstaat stellt dem anderen
Mitgliedstaat alle Informationen zur
Verfiigung, die dieser zur Anwendung der
geforderten Regelungen benotigt.
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Allen gemif} diesem Absatz zu ergreifenden

Mafinahmen geht eine bilaterale
Zusammenarbeit zwischen den
betreffenden Mitgliedstaaten und eine
Meldung des ersuchenden Mitgliedstaats
an die Kommission voraus. Binnen drei
Monaten nach der Meldung priift die
Kommission, ob die Mafinahmen mit dem
Gemeinschaftsrecht vereinbar sind, und
teilt dies den anderen Mitgliedstaaten mit.
Sie ersucht den gemdify Artikel 23a
eingesetiten Ausschuss um seine
Stellungnahme. Sie verdffentlicht die
Mafinahmen kiinftig im Amtsblatt der
Europdischen Gemeinschaften und
wenigstens einmal jihrlich die
konsolidierte Liste der von den
Mitgliedstaaten ergriffenen Mafinahmen.

Or. en

PE 381.904v01-00

DE



